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Resumen

No cabe duda que el sector cultural constituye un elemento central en el cambio hacia las
sociedades post-industriales. Pero en particular, constituye un sector crucial en el desarrollo de
las ciudades y la competitividad en el sistema urbano, tanto a escala nacional, como
internacional; tal y como viene poniendo de manifiesto la literatura de las ciudades creativas.

En este marco, la presente propuesta analiza la presencia y distribucién de las ‘industrias
culturales’ en municipios espafioles de 50 mil y mas habitantes. Para ello se han utilizado y
validado deferentes fuentes de datos disponibles a nivel municipal en Espafia, habiendo
seleccionado diferentes items en atencion a las propuestas conceptuales existentes al respecto
por parte de la UNESCO, EUROSTAT o el Ministerio de Cultura. Posteriormente se han calculado
indicadores de distribucién, concentracién, densidad,... para 145 ciudades espafiolas, lo que
permite obtener una vision de la importancia del sector cultural y tipos especificos de éste en el
sistema urbano espanol.
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La relevancia de las industrias culturales en las ciudades
espainolas. Un primer acercamiento

1. Introduccion

No cabe duda que el sector cultural constituye un elemento central en el cambio hacia las
sociedades post-industriales. Pero en particular, constituye un sector crucial en el desarrollo de
las ciudades y la competitividad en el sistema urbano, tanto a escala nacional, como
internacional; tal y como viene poniendo de manifiesto la cada vez mas amplia literatura de las
ciudades creativas (Clark, 2003; Mommas, 2004).

Basicamente, este sector aparece como un elemento potencial sobre el que articular el
desarrollo economico y civico de las ciudades, o0 mas en general, de los territorios. Sobre todo,
en el marco del ya constatado declive de los sectores industriales clasicos y el cambio hacia una
nueva economia centrada en la creacion, la ‘economia creativa’ (Scott, 2004). Ahora bien,
indudablemente ello se refleja el cambio hacia sociedades post-industriales en donde los estilos
de vida y el consumo cultural cobran una importancia creciente como elementos de articulacion
social, de estilos de vida (Brooks, 2000; Résell, 2008; Martin-Lagos, 2010), e incluso, de
involucracion politica (Sharpe, 2005; Clark y Navarro, 2007).

En este marco genérico, el presente texto no pretende abundar en cuestiones teoricas relativas a
esta tendencia econdmica, social y politica, sino mas bien centrarse en cuestiones de caracter
conceptual y metodologico. Mas concretamente, en lo relativo a la delimitacion conceptual y
operativa del sector, quizas mas importante, de esa nueva economia creativa: las ‘industrias
culturales’.

Para ello, después de revisar aspectos basicos de la definicion conceptual y operativa de las
industrias culturales, en el segundo apartado, se hacen propuestas acerca de indicadores para
analizar la extension e importancia de las industrias culturales en ciudades espafola de 50 mil y
mas habitantes, en el tercero. Se presentan resultados empiricos mediante la aplicacion de esos
indicadores en el cuarto apartado, tratando de presentar algunas conclusiones al respecto en el
cuarto y ultimo apartado.

2. Industrias culturales, industrias creativas, ...: dilemas conceptuales y
operativos

A pesar de la importancia creciente de la cultura, o mejor, de las industrias culturales en las
sociedades contemporaneas, existen ciertas dificultades, tanto conceptuales como
metodoldgicas, en el estudio de éstas. Las primeras se refieren a qué debe considerarse una
‘industria cultural’, las segundas a como saber cuantas existen y donde localizarlas. Ambos
aspectos constituyen importantes retos que influyen de forma decisiva en el avance de esta
agenda de investigacion, en general, y la posibilidad de desarrollar analisis comparativo, en
particular (Kaple et al.; 1996; Rothfiled, 1999; Schuter, 2002).



2.1. La delimitacion conceptual: sectores, productos y funciones en la
cadena de produccion

Sin duda, uno de los elementos que contribuyen a la dificultad de conceptualizar qué suponen
las industrias culturales provienen de la delimitacion de los sectores que debieran considerarse
‘culturales’, o incluso mas concretamente, qué productos —resultados de procesos productivos-
deben considerarse culturales, mas alla de cierto contenido simbolico. Grosso modo, a este
respecto el debate se centra, fundamentalmente, en dos aspectos o dimensiones. El caracter
simbolico de los resultados o productos culturales, por una parte, y la forma de produccion y
distribucién de éstos, por otra (Hesmondhalgh y Pratt, 2005).

Basicamente, el debate acerca de los criterios de inclusion de diferentes sectores y productos
como culturales viene dado por la importancia de la denominada ‘economia creativa’. Esta
implica una actividad que supone la produccion de bienes simbdlicos, al igual que las
actividades culturales tradicionales relativas a la creacion artistica, pero se diferencia
marcadamente de éstas porque, normalmente, se desarrolla mediante un proceso productivo de
caracter mas cercano al tradicional industrial que a la creaciéon artesanal y se orienta mas
claramente al consumo de masas.

Es asi, que las ‘industrias creativas’, al menos analiticamente, se orientan en mayor medida, o
mas claramente, hacia la vertiente instrumental de las politicas culturales o las iniciativas
privadas al respecto, esto es, aquellas cuyo fin principal es hacer de las industrias culturales un
sector economo sobre el que basar el desarrollo socio-econdémico, y en particular, como
estrategia principal de desarrollo local. Es desde esta perspectiva desde la que se desarrolla la
cada vez mas abundante literatura de las ‘ciudades creativas’ (Scott, 2004; O’Connor, 2007). En
cambio, las ‘industrias culturales’ de caracter mas tradicional, ligadas a la creacion artistica,
literaria, etc..., suelen ser consideradas como productos simbolicos de caracter mas artesanal
que industrial, siendo objeto de estrategias de intervencion centradas mas en la planificacion
cultural que en su desarrollo instrumental, esto es, tratadas como bienes publicos que deben
preservarse, difundirse y acercarse para su consumo por parte de la ciudadania (Basset, 1993;
Garcia, 2004).

En este sentido, por ejemplo, en el Informe sobre la Economia Creativa de las Naciones Unidas
(2008) se propone una clasificacion de ‘bienes creativos’ mediante el cruce de dos dimensiones:
el uso principal del producto y la organizacién productiva que subyace a él (tabla 1). No
obstante, tal y como se sefiala en el mismo documento se trata de un ‘sistema de clasificacion
imperfecto’. Por un lado, porque es dificil establecer criterios operativos claros para diferenciar
las categorias. Por otro, porque los tipos 1 y 3 son considerados claramente ‘productos
creativos’, mientras que los tipos 1 y 4 deberian servir, segun el Informe, para ir integrando a
nuevos sectores de la ‘economia creativa’ que actualmente no suelen incluirse, sobre los que se
centra, principalmente, la discusion.



Tabla 1. Clasificacion de ‘bienes creativos'

Organizacién productiva

Artesanal Masa
(1) ‘Artes’ (2) Industrias
Estético (una pintura) culturales
Uso principal (libros, prensa,...)
. (3) Disefio (4) Disefio industrial
Funcional . . .
(ceramica decorativa) (muebles de cocina)

Fuente: Naciones Unidas (2008: 95).

Lo anterior supone, principalmente, una logica tensional entre los sectores y productos culturales
mas clasicos (simbolicos y artesanales) y los nuevos sectores creativos (simbdlicos, pero de
produccion y consumo en masa), si se quiere, entre ‘industrias culturales’ e ‘industrias
creativas’. Una logica similar sigue, por ejemplo, la propuesta de la Unién Europea, en la que se
distinguen cuatro ‘circulos’: desde uno ‘central’ en torno a las ‘artes’ hasta uno mas periférico
de ‘industrias culturales relacionadas’ con la actividad creativa. Basicamente, los criterios
utilizados, tal y como se presentan en la tabla 2, son tres: si se trata de los sectores o productos
culturales tradicionales ligados a las ‘artes’, si supone un proceso productivo orientado al
consumo de masas, y si en ello intervienen derechos de propiedad intelectual, como via por la
que considerar el papel de la ‘creacion’.

Tabla 2. Industrias y culturales y creativas

Caracteristicas
.‘.ACtIVId.ad ;Productos
industrial
Grandes , Cultura . basados en
Circulos Sectores . orientada .
sectores tradicion al propiedad
al CONSUMO intelectual
ight)?
en masa’ (copyright)
Industrias | Nucleo Artes visuales
culturales | central (pintura, escultura,
artistico fotografia)
Arte dramatico . S; No S;
(teatro, danza, circo,...)
Patrimonio (museos,
bibliotecas, yacimientos
arqueologicos, archivos,..)
Industrias Cine y Video Si Si Si




culturales TV y Radio
Video juegos
Musica

Libros y prensa

Industrias | Industrias y | Disefio

creativas actmdades (modg, grafico, ..) No Si/No S
creativas Arquitectura
Publicidad
Industrias Computadores, PM3,.. No S Sj

relacionadas

Fuente: EUROSTAT (2006).

De esta clasificaciéon puede derivarse que el criterio minimo comun es la existencia de un
proceso creativo, 0 mas claramente, un proceso creativo susceptible de reconocimiento de
derechos de propiedad intelectual. Pero se establece una clara distincion entre aquellos que
pudieran encuadrarse en el sentido tradicional de la produccion cultural, distinguiendo asi entre
‘industrias culturales’ e ‘industrias creativas’.

Estos dos ejemplos de clasificaciones ponen de manifiesto la importancia de considerar tanto el
producto, como el proceso productivo. Ahora bien, respecto a este ultimo también suele
considerarse la importancia del momento de la cadena de produccion en la que intervienen las
industrias culturales o creativas que se consideren. A este respecto, y como es comun para
cualquier otro proceso productivo, suele diferenciarse tres momentos o funciones: la creacion, la
produccion o fabricacion y la distribucién (UN, 2008). Esta es la propuesta, por ejemplo, del
gobierno Holandés (2006), tal y como se refleja en la tabla 3. Ahora bien, en este caso, se
aporta una definicion restringida de ‘industrias creativas’ en las que se incluye Unicamente el
primer momento de la cadena de produccion, con cierta independencia del sector que se trate
(sombreado oscuro en la tabla); incluyéndose en su ‘definicion amplia’ actividades de produccion
y distribucion, pero siempre que no sean una clara produccion en masa y/0 no se circunscriban
a las artes, los mass-media o el entretenimiento (sombreado claro en la tabla). Asi pues, esta
definicion parece acentuar como criterio clasificatorio el tipo momento de la produccién cultural,
que el sector propiamente dicho.

Tabla 3. Industrias creativas sectores y cadena de produccion

Cadena de produccion

Sector Creacion Produccion tangible Distribucion
. Artes  visuales Museos zonas de
Artes visuales  y , s . " .
, fotografia exhibiciones,  galerias
fofografia, arte .
r ... | Produccion de arte| de arte
Las artes dramadtico, organizacion o ..
dramatico y musica Teatros y salas de
de eventos culturales, g .
. Reproduccion y | concierto
centros recreativos

publicacion de CDs y | Venta de CDs y DVDs




DVDs Centros  culturales y
Centros recreativos recreativos

Cine, TV y Radio (pre-| Produccion cine, TV y | Distribucion y visionado

Mass-media y | produccion, guiones,...) | Radio Bibliotecas  publicas,
entretenimiento Literatura Editoriales librerias
Periodismo Impresion Venta de prensa
Disefio findustrial, | Fabricacion de venta de fopa,
” muebles,...
. moda, gréfico,...) muebles, ropa,...
Servicios , L . Venta de
) Nuevas tecnologias Fabricacion de video-
creativos . , . computadoras, software
Arquitectura, urbanismo | juegos, software

Ejecucion de proyectos

Publicidad Estudios arquitectura Empresas de publicidad

Definicion restringida (creacion), Definicion amplia (creacion, produccion y distribucion); No forman parte
de las industrias creativas
Fuente: Our Creative Potential (2005)

En resumen, aunque existen diversas, quizas multiples, definiciones para las industrias
culturales y/o creativas, basicamente se utilizan dos criterios para su delimitacion, incluyendo
cada propuesta diferentes sectores y productos en funcion de los sectores y funciones que
consideren.

2.2. La delimitacion operativa: fuentes de datos e indicadores

Otra cuestion es la relacionada con las fuentes de datos existentes para poder identificar y
localizar las industrias culturales, sea con el criterio que se delimiten. Mas aun, este es uno de
los principales problemas que enfrenta el estudio de éstas, pues, en general, no suelen existir
fuentes de datos que consideren los criterios antes mencionados (Kaple et al.; 1996; Schuter,
2002), y aun menos, a nivel municipal.

En el caso espanol, la Camara de Comercio, cuenta con una base de datos sistematica que
contiene el numero de establecimientos clasificados segun la Clasificacion Nacional de
Actividades Economicas (CNAE). Ademas, el Informe sobre el Valor Econémico de la Cultura en
Espafia elaborado por el Ministerio de Cultura (VECE, en adelante), basandose en los trabajos de
EUROSTAT, ofrece una clasificacién de las industrias culturales en términos de las dos
dimensiones basicas referidas mas arriba: ‘sectores culturales' y ‘situacion en la cadena de
produccion’. En concreto, indica para cada codigo CNAE el sector y situacion de la cadena que
se corresponden con él.

Asi pues, la fuente de datos y el criterio clasificatorio del VECE ofrecen la posibilidad de analizar
la presencia y orientaciones de las industrias culturales en los municipios espafoles. No
obstante, dado el caracter de la base de datos y la clasificacion usada, quedarian fueran
equipamientos de creacion y consumo cultural que son de relevancia para el objeto de analisis.



En concreto, lo que se refiere, no tanto a las actividades econémicas relacionadas con los
museos, sino a la existencia de estos mismo, asi como de espacios escénicos o bibliotecas. Par
ello se han consultado bases de datos incluidas en Cu/furaBase del Ministerio de Cultura. Aun
asi, existen otros equipamientos que no suelen estar recogidos en bases de datos oficiales y que
pueden constituir industrias culturales relevantes, ya sea para el consumo cultural, ya sea para
la formacién orientada a la creacion y/o representacion artistica. Aqui se han incluido las
galerias de arte, las academias de danza y de pintura, habiendo utilizado para ello una consulta
especifica de las Paginas Amarillas:.

La propuesta analitica y operativa del presente trabajo consiste en tratar de conocer cual es la
orientacion de las industrias culturales a partir de las dos grandes dimensiones discutidas en el
primer apartado y susceptibles de operacionalizacion a partir de las fuentes de datos
consultadas y, principalmente, el esquema propuesto por el VECE. Asi, los 45 tipos considerados
en nuestro analisis, han sido clasificados en las dos dimensiones, de tal forma que tienen dos
valores: uno referido al sector, y otro referido a la funcién en la cadena productiva. En concreto,
los valores que pueden adoptar para cada una de estas dimensiones se muestran en la tabla 4,
asi como el numero total de equipamientos o establecimientos que se incluyen en esas sub-
dimensiones:.

Tabla 4. Dimensiones y sub-dimensiones de las industrias culturales

DIMENSIONES SUB-DIMENSION N° establecimientos
Artes 13
Patrimonio 15

SECTOR Mass-media 11
Entretenimiento 6
Creacion/disefio/produccion | 9

FUNCION Fabricacion 9
Distribucion/consumo 27

! En el marco del proyecto ‘La Dinamica Cultural de las Ciudades’ se estan utilizando diferentes fuentes
de datos. Asi, ademas de los datos de las Camaras de Comercio, se utilizan otras que, aunque menos
sistematizadas, aportan informacion sobre equipamientos culturales. Asi, se ha hecho uso de
CulturaBase, aunque la mayoria de datos no estan desagregados a nivel municipal. Pero también se ha
hecho una consulta sistematica de las Paginas Amarillas, estos ultimos, que estan siendo validados no se
han incluido en el presente andlisis, asi como otras de fuente de datos especificas que se estan
depurando y preparando para su eventual analisis.

2 En adelante, y por economia de lenguaje, utilizaremos como sinénimos establecimiento y equipamiento.
En el Anexo puede consultarse el valor de cada equipamiento para cada dimension.



Puede apreciarse que, en cuanto a la funcién, destaca la referida a la distribucion, esto es, los
establecimientos orientados al consumo cultural, frente a aquellos que se centran en la
fabricacion de productos culturales, o aquellos otros que se centran en el momento de la
creacion, el disefio o la produccion (esto ultimo, por ejemplo en las artes escénicas, mas
media,...). En cambio, los equipamientos se distribuyen de forma mas igualitaria entre los
sectores. Ahora bien, lo que aqui se considerara el nimero de equipamientos existentes en cada
municipio en particular, asignando, digamoslo asi, un punto por cada equipamiento que esté
incluido en una sub-dimension, de los sectores, y en el mismo equipamiento, para la sub-
dimension que corresponda para la funcion. Esto significa, por ejemplo, que un municipio que
tenga 4 museos arqueoldgicos tendra una puntuacion igual a 4 en le sector patrimonio y una
puntuacion igual a 4 en la funcion distribucion.

Asi, podremos delimitar la extensién o importancia numérica de cada sub-dimension en los
municipios. Ademas, se han elaborado otros cuatro para dar cuenta del nivel de concentracion
de las industrias culturales para el conjunto de ciudades analizadas, un indicador de densidad,
otro de relevancia y, por Ultimo, otro de diversidad. Su definicion operativa parece en la tabla 5,
asi como en los comentarios que se hacen en los proximos apartados. Su delimitaciéon y uso, en
este trabajo, persigue, sobre todo, fines descriptivos que permitan obtener una primera vision
comparativa de la presencia e importancia de as industrias culturales en las ciudades espariolas.

Tabla 5 Indicadores para el analisis territorial de las industrias culturales

Indicador Definicién operativa

Extension Numero total de establecimientos

Concentracion | Numero total de establecimientos sobre el total existente en todas las
ciudades

Densidad Numero establecimientos por cada 1000 habitantes

Relevancia Porcentaje de establecimiento en wuna dimension sobre el total de
establecimientos en una ciudad

Diversidad Distribucion (peso) de las diferentes dimensiones sobre el total (Simpson
Index)

3. La ecologia de las industrias culturales en las ciudades espaiolas:
presencia y concentracion

En este apartado se pretende, fundamentalmente, ver la relacién existente entre la jerarquia
urbana, medida a través del tamafo de poblacion, con la presencia de industrias culturales en
los municipios. Cabe esperar, tanto por criterios de localizacion y economias de escala, como
por la diversidad cultural, tal y como sostienen la teoria de las sub-culturas urbanas (Fisher,
1975), que el tamafo se relacione con un mayor nimero y mas diverso tipo de industrias
culturales.




3.1. La centralidad urbana de las industrias culturales: extension y
concentracion

Segun el indicador de extension, que considera el nimero total de establecimientos existentes en
cada municipio, las ciudades espafiolas de 50 mil y mas habitantes tienen, como media, 534
equipamientos culturales. Como era de esperar, es Madrid la ciudad que mayor nimero de
establecimientos alberga (13.329), mientras que El Prat de Llobregat se situa como la ciudad
con menor numero de equipamientos (6).

Lo anterior se refleja, claramente, en el nivel de concentracion de las industrias culturales,
mediado como el numero total de establecimientos existente en una ciudad sobre el total
existente en todas las ciudades mayores de 50 mil habitantes, a saber: la media es a 0,69. De
nuevo, es Madrid la ciudad que destaca por el indice de concentracion, (17,22% del total),
seguido de Barcelona (13,53%) y alejandose ambas del resto de ciudades. En atencion al
indicador de extension, obviamente, la ciudad que en menor medida concentra industrias
culturales es El Prat de Llobregat (con el 0,01).

Lo anterior muestra, de forma bastante clara, que la ecologia de las industrias culturales
presenta un fuerte grado de centralizacion relacionado con el volumen de poblacion. De hecho,
la correlacion entre el indice de concentracion de industrias culturales y el de concentracion de
poblacién, es igual 0,968. No obstante, si se considera esta distribucion sin incluir a las
ciudades de mayor tamafo (400 mil o mas habitantes), que acumulan el 42% del total de
industrias culturales, la correlacion se mantienen (0,889).

3.2. Las orientaciones de las industrias culturales en las ciudades
Ahora bien, ;existe tal relacion para todas las sub-dimensiones de las industrias culturales?. Para
analizarlo consideramos, primero, la importancia de cada sub-dimension (en cuanto a extension,

densidad y concentracién), para conocer, posteriormente, su relacion con la jerarquia urbana
(tamafio de poblacién de los municipios).
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Grafico 1. Indicadores de Extension de industrias culturales: sector y funcién principal.
Medias

Medias Extension

Distribucion

Fabricacion

FUNCION

Creacion/disefio

Entretenimiento

Mass-media

Patrimonio

SECTOR

0 50 100 150 200 250 300

Asi, en lo que respecta al numero de establecimientos (o extension) puede apreciarse en el
grafico 1 que destacan, en cuanto a sectores, artes y mass-media, cuyas medias para el
conjunto de ciudades son: 203 y 289, respectivamente. Algo similar ocurre respecto a la funcion
principal, ya que la mayor media se concentra en dos de ellas y la tercera se encuentra a una
gran distancia, concretamente, de menor a mayor: fabricacion (43), creacién (198) y distribucion
(293).

Lo anterior muestra que las industrias culturales se centran, principalmente, en dos sectores y
dos funciones. Ademas, la correlacion con el tamafio del municipio muestra que existe una
fuerte relacion entre este y el sector artes y la funcién distribucion (0,976 y 0,973,
respectivamente), siendo la mas baja con el sector ‘patrimonio’ (0,886). Aunque, en general, se
puede apreciar como existe una fuerte correlacion entre la extension y la poblacion.

Lo anterior se evidencia claramente en los indicadores de concentracion. Si consideramos el
conjunto de todos los municipios, no existen diferencias entre sectores o funciones. Sélo cuando
se dejan de incluir los municipios de mayor tamano pueden apreciarse ciertas diferencias. En tal
caso, puede apreciarse que la mayor diferencia se da para el sector de audio-visuales (mass-
media) y la funcion de fabricacion, lo que indica el fuerte nivel de concertacion de este sector y
funcién en las grandes ciudades. Por lo demas, los niveles son bastante parecidos entre el resto
de sectores y funciones.
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Tabla 6. Indicadores de concentracion de industrias culturales: sector y funcién principal.
Medias

Todos los municipios | Municipios de 50 mil a
400 mil habitantes
Arte 0,690 0,432
Patrimonio 0,690 0,463
Mass-media 0,690 0,384
Entretenimiento 0,690 0,454
Creacion/disefio 0,690 0,359
Fabricacion 0,690 0,312
Distribucion 0,690 0,455

Hasta aqui los analisis muestran la relacion entre jerarquia urbana y la presencia de industrias
culturales, tanto en general, como para diferentes sectores y funciones, salvo no muy grandes
diferencias. Esto se manifiesta en niveles muy altos de concentracion. Otra forma de analizar la
relacion entre tamano e industrias culturales seria poner en relacion las segundas, no con otros
municipios, sino con la poblacion de cada uno de ellos, esto es, el indicador de densidad.

Asi, aunque se mantienen la importancia del tamafio municipal, se producen ciertas variaciones,
aspectos significativos entre las ciudades con mayor y menor nimero de equipamientos. Por
ejemplo, es Barcelona la que muestra un mayor nimero de establecimientos para cada mil
habitantes (13), pero no seguida por Madrid, sino por Santiago de Compostela (11
establecimientos por cada mil habitantes), Las Rozas de Madrid (11), la ciudad que ocupa la
tercera plaza. Madrid, ocupa el lugar numero 11, con 8,3 establecimientos por mil habitantes.
Con este indicador se observa que aunque existe un alto nivel de concentracién al comparar
ciudades entre si, la consideracion de la poblacion de cada una de ellas desdibuja la relacion
entre industrias culturales y jerarquia urbana. Asi, no son las ciudades mas pobladas las que
tienen mas equipamientos en relacion con sus habitantes, por ejemplo, Sevilla, que ocupa el
puesto nimero 37 con 6 establecimientos por habitantes, o Malaga que ocupa el puesto 44 con
5,8. Aunque la densidad mas baja se da entre aquellos que, de hecho, tienen menos
equipamientos en términos absolutos, ElI Prat de Llobregat (0,19), Santa Lucia de Tirajana
(0,36), Calvia (1,06) y Fuengirola (1,54).

No obstante, la densidad por sectores y funciones presenta un esquema similar al de los
indicadores anteriores (grafico 2), a saber: por un lado, mass-media y arte presentan medias
superiores a 1, mientras que patrimonio y entretenimiento se situan en el 0,1; por otro,
distribucién/consumo destaca sobre el resto, con una media 1,6, mas baja para creacion (0,87),
y mas aun para fabricacion, muy lejos de las anteriores (0,16 de media):.

s Con los indicadores de densidad para cada sub-dimension se han realizado analisis similares con el
tamano y concentracion, asi como comparando el cambio sin incluir ciudades de mayor tamafo, los
resultados son basicamente similares, no se incluyen aqui por cuestiones de espacio.
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Grafico 2. Indicadores de densidad de industrias culturales: sector y funcién principal.
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4. Diversificacion y especializacion de las industrias culturales de los
municipios

Los analisis previos han mostrado la estrecha relacion entre la jerarquia urbana con la extension
y concentracion de las industrias culturales. O mas llanamente, la relacion entre concentracion
de poblacion y concentracion de industrias culturales; existiendo un patron de caracter mas
especifico, mas independiente del tamafo, respecto a la densidad general, no asi por sub-
dimensiones. Asi pues, jerarquia urbana y concentracion son las pautas basicas de la ecologia
de las industrias culturales en las ciudades espafolas. Ahora bien, jen qué medida este
fendmeno se encuentra relacionado con la especializacion funcional de las industrias culturales
en las ciudades?.

Para analizar este asunto se han elaborado dos indicadores. Por un lado, un indice de
diversificacion entre las cuatro dimensiones de las industrias culturales, y por otro, un indicador
de relevancia para cada una de ellas. El primero daria cuenta del grado en el que las industrias
culturales en un municipio se concentran en una dimension especifica o se diversifican en las
cuatro dimensiones. Se trataria, pues, de un indicador global de especializacion o diversificacion
funcional de las industrias culturales en un municipio (valores cercanos a cero y uno,
respectivamente).
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El segundo indicador mide la importancia de cada dimension (el nimero de establecimientos)
sobre el total de establecimientos en el municipio, esto es, su relevancia o peso relativo sobre el
total de industrias culturales existente en cada uno de ellos. Se trata pues de un indicador que
permite conocer la especializacion funcional, pues cuanto mayor sea el indicador, mayor
importancia tiene el tipo de orientacion de las industrias culturales que se trate en el municipio.

El primer indicador muestra que los municipios tienden en mayor medida a la diversificacion que
a la especializacion funcional de sus industrias culturales: la media del indice de diversificacion
para las 145 ciudades es igual a 0,92. Y en general, la especializacion parece asociarse, aunque
levemente, con la concentracion de establecimientos (correlacion igual a 0,164 y 0,154,
respectivamente). Esto es, un mayor nimero de establecimientos suele implicar diversidad en
sus orientaciones. Ello supondria que el fenémeno urbano, o mejor, la concentracion de
poblacién se asocia con la diversificacion de las industrias culturales (Fisher, 1975; Colwell y
Deliring, 2002; Lucchini, 2002).

Grafico 3. Indicadores de relevancia de industrias culturales: sector y funcién principal
Medias
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Ahora bien, jqué sub-dimensién u orientacion de las industrias culturales es mas relevante?. El
analisis descriptivo muestra que destacan el ‘arte’ y, sobre todo, los ‘mass-media’, siendo
minoritario el sector ligado al ‘patrimonio’ (Grafico 3). También es visible la relevancia de la
funcién de distribucion, seguida de la de creacién, y siendo muy poco relevante la funcién de
fabricacion. Esto supone que, existiendo un alto grado de diversificacion, existen ciertas
tendencias de especializacion en torno a los sectores de los mass-media y el arte, pero sobre
todo, en la funcién de distribucion, esto es, como consumo cultural mas que como creacién
cultural.
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Estos datos vendrian a mostrar que, con cierta independencia del tamafio municipal, las
industrias culturales en las ciudades se articulan en torno a dos sectores y dos funciones,
principalmente, sea que se mida en términos absolutos (extension) o relativos con respecto a
otras ciudades (indicadores de extension y concentracion) o en relacién con las ciudades en si
mismas (densidad y relevancia).

Ahora bien, estos valores medios no implican que existan algunos patrones de variacion entre
ciudades en atencion a la importancia -relevancia- que pueda tener un sector especifico. De
hecho, para algunos de los indicadores anteriores existe un alto nivel de variabilidad, como
muestran sus desviaciones tipicas (que pueden consultarse en el Anexo). Para conocer este
asunto se ha realizado un analisis factorial con los indicadores de relevancia. Sus resultados
muestran la existencia de dos grandes ejes que estructuran la especializacion funcional de las
industrias culturales en los municipios objeto de andlisis. Uno de ellos diferencia
establecimientos ligados al sector artistico y la funcion de distribucion, por un lado, y el sector
audio-visual y las funciones previas a la distribucion (creacion y fabricacion, por otro). Si se
quiere, se trataria de cierta diferenciacion entre ciudades que tienen una orientacion mas ligada
al consumo cultural y otras que lo hacen respecto a la creacion audio-visual.

El otro eje diferencia entre ciudades que destacan por establecimientos orientados a la creacion
artistica, frente a aquellas que lo hacen por ligar los sectores de patrimonio y entretenimiento
con la funcion de distribucion. Cabria ver en ello, pues, cierta distincion entre la creacién artistica
y el consumo cultural de caracter recreativo.

Tabla 7. Ejes de diversificacion de las industrias culturales en ciudades espafiolas
Saturaciones en ejes factoriales

Indicadores Eje 1 Eje 2
Sectores Arte (relevancia) ,254 -,902
Patrimonio (relevancia) ,612 ,550
Mass-media (relevancia) -,803 253
Entretenimiento (relevancia) ,550 ,510
Funciones Creacioén -,880 -,051
Fabricacion (relevancia) -, 493 ,356
Distribucion 916 -,060
Varianza explicada (%) 36,121 36,121
Varianza explicada acumulada (%) 32,678 68,799

Analisis de componentes principales. Matriz de componentes. Rotacion Varimax

La representacion de estas dos pautas basicas de especializacién funcional de las industrias
culturales en las ciudades espafiolas de 50 mil y mas habitantes permite apreciar graficamente
cuatro grandes tendencias (grafico 4):
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e ciudades en las que destaca la relevancia del sector artistico, tanto en su funcion de
creacion, como en la de distribucién (zona inferior-derecha del grafico).

e (Ciudades cuyas industrias culturales mas relevantes se encuentran en el sector artistico
y el audio-visual, pero sobre todo, se caracterizan por centrarse en funciones previas a la
distribucidn, esto es, la creacion y la fabricacion (zona inferior-izquierda del grafico).

e ciudades de consumo cultura en donde la funcién mas importante es la distribucién,
tanto en el sector artistico, como sobre todo en el sector patrimonial y de
entretenimiento (zona superior-izquierda). Se trataria de ‘distritos culturales’ orientados,
fundamentalmente, al consumo cultural,

e ciudades donde el entretenimiento y los mass-media son los sectores principales,
combinado la distribucién con la creacion (zona superior-derecha).

Grafico 4. La relevancia de industrias culturales en ciudades: sectores y funciones
Primer plano factorial (69% varianza)
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Ahora bien, también puede apreciarse que algunas ciudades destacan por una fuerte tendencia
a la especializacién, o mejor, por representar mas claramente una de las tendencias anteriores.
En ambos casos se trata de municipios cuyos establecimientos se centran en una funcién y/o
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sector, pero entre ellos pueden diferenciarse dos tipos. Por un lado, municipios de tamafio
medio o pequefio que poseen un numero bajo de equipamientos culturales y, ademas, suelen
concentrarse en un tipo especifico, sobre todo, en centrados en la distribucion, sea del sector
artistico o del patrimonial; lo que se debe a la existencia de museos como Uunico tipo de
equipamiento cultural (El Prat de Llobregat, Calvia, San Fernando y Santa Lucia de Tirajana,
Sanlucar de Barrameda).

Por otro, las ciudades de mayor tamafio, como Barcelona y Madrid, asi como ciudades de sus
cinturones metropolitanos, altamente especializadas en el sector audiovisual, sobre todo, lo que
se refiere a la creacion y la fabricacién: radio, TV, libros, prensa, fotografia,... (Las Rozas,
Pozuelo de Alarcon, Majadahonda, Alcobendas). Ambos casos extremos reflejan la logica de
concentracion que siguen las industrias culturales: ya sea su ausencia a excepcion de ciertos
equipamientos, normalmente publicos (museos o espacios escénicos), ya sea grandes areas
urbanas donde se concentran los mas importantes centros de edicion y produccion audio-visual.
De hecho, el primer eje factorial correlaciona positivamente con los indicadores de tamario y
concentracion, siendo lo contrario para el segundo®.

Cabria considerar, pues, que las ciudades mas destacadas en cada eje constituyen ‘outliers’ de
la configuracion general que éstos proporcionan, o mejor, ‘casos tipicos’ en cuanto a su
ejemplaridad para cada tendencia. La aplicacién de analisis cluster sobre los ejes factoriales,
vienen a confirmarlo, pero también especificar las tendencias descritas (grafico 5)c. Asi, aparecen
tres grupos o tendencias claras, y un solo municipio, que supondria claramente un ‘outlier’. En el
seno de las tres tendencias aparecen, asimismo, lo que antes hemos denominado casos tipicos,
0 mejor, ejemplares.

¢ De hecho, a nivel autondmico, Madrid concentra buena parte del empleo y PIB de las industrias
culturales en Espafa (garcia, Fernandez y Zofio, 2003).

s La correlacion del primer eje con el indicador de concentracion de poblacidon, concentracién de
industrias culturales y diversidad de éstas es igual a 0, 196; 0,254 y 0,273, respectivamente. Las
correlaciones para le segundo indicador son, respectivamente, -0,119; -0,116 y -0,380.

¢ Los analisis cluster se han realizado mediante el Método Ward (distancia euclidea al cuadrado) a partir
de las puntaciones factoriales de las ciudades en los dos ejes. La validacion de los cluster finales se ha
realizado mediante el coeficiente de fusion que compara los cluster con una distribucion aleatoria de los
sujetos —ciudades- en los dos ejes. Los analisis se han desarrollado con el software Clustan.
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Grafico 5. Tipos de ciudades segun relevancia de industrias culturales
Analisis cluster incluyendo todas las ciudades de 50 mil y mas habitantes
(n=145 ciudades)
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No obstante, estos ultimos pudieran estar produciendo la conformacion de los tres tipos o
clusters. Para tratar de confirmar la existencia de estos tres tipos de ciudades, se ha realizado de
nuevo el analisis cluster sin incluir estos casos ejemplares. Los resultados confirman, e incluso
ayudan a especificar, la existencia de esas tres tendencias (grafico 6). En atencién a su
localizacion en el plano factorial pudiera considerarse que representan tres tipos que vienen
identificandose en la literatura, a saber:

e ‘ciudades creativas': destacan por la importancia del sector audio-visual y del
entretenimiento, sobre todo, en las fases de creacion, produccién y fabricacion. Se
trataria de los tipicos cluster industriales centradas en estos sectores y actividades que,
basicamente, dieron origen a la literatura de la economia y ciudades creativas (Scott,
2000). Este tipo agrupa a 46 ciudades.

e ‘ciudades artisticas’: en éstas el sector mas relevante es el referido a las artes,
combinando la funcién de creacion con la de distribucion. Se trata, pues, de entorno de
creacion artisticas, pero también de equipamientos que ofrecen oportunidades de
consumo cultural ligadas a este sector; cercanas, pues, al concepto de distritos
culturales (Santagata, 2002). En este se integran 61 ciudades.

e ‘ciudades del entretenimiento’: su rasgos caracteristico es la funcion de distribucion,
destacando los sectores de patrimonio, entretenimiento y, en cierta medida, el audio-
visual. Se asemejarian, asi, a la idea de ciudades o distritos de entretenimiento (Lloyd y
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Clark, 2001; Clark, 2005; Judd y Fainstein, 1999). Este grupo, el mas reducido, incluya
a 25 ciudades.

Grafico 6. Tipos de ciudades segun relevancia de industrias culturales
Analisis cluster eliminando ‘casos ejemplares’ y ‘outlier’
(n=132 ciudades).
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Tal y como puede apreciarse en el grafico 7, los perfiles de estos tres tipos de ciudades son
bastantes claros. La 'ciudad creativa’ destaca en los dos ejes por la funcion de creacion,
combinando los sectores de arte y medios audio-visuales; la ‘ciudad artisticas’ destaca por el
sector arte, tanto en las funciones creacion, como la de consumo, y la ‘ciudad del
entretenimiento’, destaca por la funcién de consumo en torno al patrocinio y el entretenimiento.
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Gréafico7. Perfiles de los tipos de ciudades (clusters)
Medias de los cluster para los dos ejes factoriales
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5. Comentarios finales

Hasta aqui se han presentado algunos aspectos basicos de las industrias culturales en las
ciudades espafolas de 50 mil y mas habitantes, lo que supone la realidad urbana en su
conjunto. Basicamente, del analisis realizado pueden destacarse dos cuestiones, o mejor, dos
logicas que articulan la ecologia de las industrias culturales, a las que pudiera denominarse
‘légica de concentracién’ y ‘logica de especializacion funcional’.

La primera se refiere al hecho de la concentracién de industrias culturales en las ciudades de
mayor tamafo, pero también que en ellas existe una mayor diversificacion. En ello cabe ver la
importancia de la jerarquia urbana como fuerza de concentracién y de diversificacion de
actividades, en general, y las ligadas a sector cultural. Ello se relaciona con las economias de
escalas y estrategias de localizacion de los establecimientos (Scott, 2004), pero también con la
diversidad cultural que caracteriza al fendmeno urbano, como apunta la teoria de las sub-
culturas urbanas (Fisher, 1975). Si lo primero haria referencia a criterios de localizacion por
parte de las empresas y/o instituciones, y debiera relacionarse en mayor medida con las
funciones previas a la distribucion, lo segundo se relacionaria mas claramente con la funcién de
distribucion, esto es, la medida en que la demanda es mayor y mas diversa. No obstante,
nuestros analisis muestran evidencias para el primero (correlaciones positivas entre creacion y
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fabricacion con tamafio municipal), pero no para el segundo (correlacién negativa con
distribucién). En esto ultimo quizas intervenga la extension de una estrategia de planificacion
cultural por parte de las autoridades publicas proveyendo de instalaciones de consumo cultural a
los municipios con cierta independencia de su tamafio y diversidad de preferencias de consumo
cultural. De hecho, la relevancia de los sectores asi parece indicarlo (sélo sector audio-visual
presenta correlacion positiva con el tamafio municipal). Cuestién que se plantea aqui mas como
una tesis a explorar que como una constatacion de la misma.

La segunda logica sobre la que se han aportado evidencias se refiere a la relevancia que
diferentes sectores y funciones tienen en cada municipio, 0 mejor, como se estructura la
relevancia de éstos. A partir de ello han podido delimitarse tres tipos de ciudades, a las que
hemos denominado: creativa, artistica y de entretenimiento. Si la primera destaca por funciones
previas a la distribucion, y especialmente en el sector audio-visual, relacionandose positivamente
con el tamafio y concentracion de poblacién, las otras lo hacen por el consumo cultural, sin
guardar esa relacion con la jerarquia urbana, pero una mas orientada al sector de las artes y la
otra al entretenimiento.

Esta diferenciacion vendria a mostrar que, en cuanto a su relevancia, existen dos orientaciones o
si se quiere, logicas; a saber: las ‘industrias culturales’ ligadas al consumo cultural,
principalmente a través de museos, espacios escénicos, etc,..., y las ‘industrias creativas’,
ligadas en mayor medida a la industria audio-visual. Esta tltima responde claramente a criterios
de jerarquia urbana, o cuando menos, en mayor medida que la primera. Sin duda ello puede
guardar relacion con las orientaciones mas instrumentales y de planificacion en las politicas
culturales de las autoridades publicas, o simplemente, a légicas de concentracion y localizacion
economica, tal y como hemos apuntado mas arriba.

No ha sido objeto de este trabajo dar cuenta de la prevalencia de tales orientados, o explicar el
por qué de las logicas que vertebran la ecologia de las industrias culturales en el espacio urbano
de Espafia, sino mas bien realizar una primer acercamiento mediante la propuesta de una
delimitacién conceptual, el desarrollo de algunos indicadores que permitan el analisis
comparado, y una muestra de su aplicacion para operacionalizar tipos de ciudades segun la
importancia de diferentes sectores y/o funciones culturales, tal y como apunta la literatura la
respecto. Sin duda, este ejercicio puede mejorarse y profundizarse, sirvan estos minimos
argumentos y evidencias para iniciar un analisis comparado, entre otros, sobre industrias
culturales en las ciudades espafiolas.
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ANEXO

EQUIPAMIENTO SECTOR FUNCION PRINCIPAL
Galerias de arte Artes Distribucion
Academias de danza y pintura Artes Distribucion
Elaboracién de vinos Patrimonio Fabricacion
Edicion de libros Mass-media Fabricacion
Edicion sonido grabado Mass-media Fabricacion
Fabricacion material fotografico Artes Fabricacion
Fabricacion aparatos sonido e imagen Mass-media Fabricacion
Fabricacion instrumentos fotograficos Artes Fabricacion
Fabricacion instrumentos musicales Artes Fabricacion
Com.er.c'lo al por mayor de aparatos de radio y Mass-media Distribucion
television
Com.er.c'|o al por menor de aparatos de radio y Mass-media Distribucion
television
Comercio al por menor de libros y periddicos Artes Distribucion
Publicidad Mass-media Creacion
Actividades fotograficas Artes Creacion
Produccién cinematogréfica y video Mass-media Creacion
Distribucion de peliculas Mass-media Distribucion
Actividades de radio y television Mass-media Creacion
Creacion e interpretacion artistica y literaria Artes Creacion
Gestion de salas de espectaculos Entretenimiento Distribucion
Actividades de ferias y parques de atracciones Entretenimiento Distribucion
Otras actividades de espectaculos Artes Creacién
Actividades de museos y conservacion de . . L,

o . Patrimonio Creacion
edificios y lugares historicos
Actividades de jardines botanicos, zooldgicos y . . .,

. Patrimonio Creacion

parques nacionales
Gestion de instalaciones deportivas Entretenimiento Distribucion
Museos argueologicos Patrimonio Distribucion
Museos de arte contemporaneo Artes Distribucion
Museos de artes decorativas Artes Distribucion
Museos de bellas artes Artes Distribucion
Casas museos Patrimonio Distribucion
Museos de ciencia y tecnologia Patrimonio Distribucion
Museos de ciencias naturales Patrimonio Distribucion
Museos de sitio Patrimonio Distribucion
Museos especializados Patrimonio Distribucion
Museos de etnografia y antropologia Patrimonio Distribucion
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Museos generales Patrimonio Distribucion
Museos de historia Patrimonio Distribucion
Otros museos/colecciones Patrimonio Distribucion
Salas de cine Entretenimiento Distribucion
Festivales de cine Entretenimiento Distribucion
Espacios escénicos Patrimonio Distribucion
Perias flamencas Entretenimiento Distribucion
Bibliotecas Patrimonio Distribucion
Edicion de periddicos y revistas Mass-media Fabricacion
Impresion de periodicos y otros Mass-media Fabricacion
Actividades graficas y otras relacionadas Artes Creacion
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DESCRIPTIVOS iNDICES: CIUDADES DE 50 MIL Y MAS HABITANTES

Desv.
Minimo  Maximo Media tip.
4422,00
Arte 1,000 0 203,145 479,816
Patrimonio 0,000 378,000 18,083 42,135
SECTOR 815300
Mass-media 0,000 0 289,262 861,465
EXTENSION Entretenimiento 0,000 438,000 23,345 49,559
6115,00
Creacion/disefio 0,000 0 197,793 653,450
FUNCION 1564,00
Fabricacion 0,000 0 42,883 165,656
5650,00
Distribucion 5,000 0 293,159 615,734
Arte 0,016 2,470 1,025 0,408
SECTOR Patrimonio 0,000 0,404 0,096 0,072
Mass-media 0,000 4,142 1,367 0,652
DENSIDAD Entretenimiento 0,000 0,514 0,135 0,072
Creacion/disefio 0,000 3,188 0,870 0,517
FUNCION Fabricacion 0,000 0,759 0,164 0,126
Distribucion 0,082 3,032 1,589 0,516
Arte 0,003 15,012 0,690 1,629
Patrimonio 0,000 14,416 0,690 1,607
Mass-media 0,000 19,438 0,690 2,054
CONCENTRACION Entretenimiento 0,000 12,939 0,690 1,464
Creacién/disefio 0,000 21,321 0,690 2,278
FUNCION Fabricacion 0,000 25,153 0,690 2,664
Distribucion 0,012 13,292 0,690 1,449
Arte 14,593 63,636 39,603 7,717
SECTOR Patrimonio 0,000 66,667 4,108 5,876
Mass-media 0,000 80,622 50,880 8,905
RELEVANCIA Entretenimiento 0,000 21,459 5,410 2,898
FUNCION Crealcic')n./'diseﬁo 0,000 58,333 31,732 8,395
Fabricacion 0,000 18,898 5,755 2,810
Distribucion 30,263 100,000 62,513 9,581

N= 145 ciudades de 50 mil y mas habitantes
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DESCRIPTIVOS iNDICES: CIUDADES DE 50 MIL A 400 MIL HABITANTES

Minimo  Maximo Media 5pesv.
Arte 127,13 114,39
1,000 569,000 8 4
Patrimonio 0,000 80,000 12,130 13,836
SECTOR Mass.media 161,10 139,84
EXTENSION 0,000 872,000 9 8
Entretenimiento 0,000 59,000 15,355 11,913
Creacion 103,07
FUNCION 0,000 599,000 2 97,129
Fabricacion 0,000 150,000 19,391 21,907
Distribucion 193,26 158,49
5,000 789,000 8 6
Arte 0,016 2,470 1,007 0,401
SECTOR Patrimonio 0,000 0,404 0,096 0,073
Mass-media 0,000 4,142 1,332 0,618
DENSIDAD Entretenimiento 0,000 0,514 0,134 0,072
Creacion 0,000 3,188 0,841 0,483
FUNCION Fabricacion 0,000 0,623 0,156 0,113
Distribucion 0,082 3,032 1,573 0,515
Arte 0,003 1,932 0,432 0,388
SECTOR Patrimonio 0,000 3,051 0,463 0,528
Mass-media 0,000 2,079 0,384 0,333
CONCENTRACION Entretenimiento 0,000 1,743 0,454 0,352
Creacion 0,000 2,089 0,359 0,339
FUNCION Fabricacion 0,000 2,412 0,312 0,352
Distribucion 0,012 1,856 0,455 0,373
Arte 14,593 63,636 39,657 7,861
SECTOR Patrimonio 0,000 66,667 4,173 6,015
RELEVANCIA Mass-media 0,000 80,622 50,691 9,039

Entretenimiento 0,000 21,459 5478 2,946

Creacion 0,000 58,333 31,459 8,376
Fabricacion 0,000 18,898 5625 2,765
Distribucion 30,263 100,000 62917 9,433

FUNCION

N= 138 ciudades de entre 50 mil y 400 mil
habitantes
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