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Proyecto ‘LA DINAMICA CULTURAL DE LAS CIUDADES’. DTO1

Introduccion

Uno de los objetivos centrales del proyecto ‘Laadiica cultural de las ciudades’ es desarrollar
un marco conceptual y analitico que permita reabralisis comparativo sobre la naturaleza de
la cultura a través de tres perspectivas basiocasaracter de bien o servicio, el tipo de consumo
gue supone y su lugar en la agenda de actuaciditgqiibsto supone, tanto delimitar un marco
conceptual para definir este concepto a travéssties éres perspectivas, asi como su respectivo
marco operativo que permita realizar observacigiesmediciones para producir inferencias

descriptivas, tanto para casos concretos, comogaesarrollo de andlisis comparativos.

Algunos aspectos basicos desarrollados en el na@lquroyecto para tratar de dar cumplimiento
a ese objetivo es el contenido de este document@ligio. Como tal, se trata de un documento
base, de caracter esquematico, y por supuestertahila posibilidad de criticas y mejoras. Su
objetivo principal es presentar, para su discusyopara la orientacion de la ejecucion de las
siguientes fases del proyecto, el marco concepraérico y basico de éste. Pretende ser, pues,
mas informativo que tener profundidad sustantivdyres todo con los objetivos de andlisis

empirico a desarrollar posteriormente.

1. Ciudad, cultura y cambio social post-moderno: aatividad, consumo y

desarrollo local.

Parece existir un consenso cada vez mayor solkmeplartancia de la cultura como elemento
central del cambio desde las sociedades industréalas post-industriales. Por una parte, por la
relevancia, cada vez mayor, del consumo culturébsyestilos de vida como elemento de
articulacion y estructuracion social, que no cadlacionar estrictamente con las diferencias
socio-econdmicas surgidas de la sociedad indugRtaell, 2007). Por otra parte, la importancia
del ‘sector creativo’, estrechamente ligado a lavaueconomia de la informacion, en donde la

innovacion y la atencion a nuevas demandas reladas con la diversidad de estilos de vida
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son dos de sus vectores basicos, haciendo deuatiredaudiovisual, del entretenimiento o del
turismo factores claves de desarrollo (Scott, 194)Q4). Por ultimo, y en relaciéon con lo
anterior, el peso cada vez mayor de la culturaaeagenda de actuacion de las autoridades
publicas, ya sea como una estrategia de desarectbmdémico, ya sea como estrategia de
promocion cultural entre la ciudadania (Bianchit®93.). En el caso espafiol, y segun las
Estadisticas Culturales del Ministerio de Cult@@Q(), el empleo cultural supone casi el 3% del
empleo total en Espafia, acumula el 2% del totéddslempresas existentes, habiendo aumentado
su volumen de negocio entre 2002 y 2005 en alredeelaun 25%; un porcentaje similar al
incremento del gasto familiar por persona en comscuattural entre 2000 y 2005. A ello se une
gue el turismo cultural supone alrededor de ladnita los viajes que realizan tanto residentes

espafoles como extranjeros que vienen a Espafa.

En este marco general, las ciudades, las areasas;bson espacios estratégicos y privilegiados
para la observaciéon y andlisis de la importanceciente de la cultura. Al igual que en la
transformacion hacia la sociedad industrial fudomus, o cuando menos, los primeros espacios
gue evidenciaron los cambios econdmicos, sociapesiticos que la caracterizaron, lo son ahora
de la transformacién hacia las sociedades possiridies. Ello se refleja, por ejemplo, en un
progresivo cambio desde lugares de produccion ardsgde consumo (Glaeser et al., 2000;

Zukin, 1998), lo que se refleja tanto en su dinan@icondémica, como social y politica.

En ello cuenta que la cultura sea un bien ‘situado’el sentido de que se trata de un recurso
enddgeno, local, que en gran parte depende desmodestoricos especificos (Molotch et al.
2000, Santagata, 2002; Jackson, 2004; Alesina.eR@D5). De ahi la importancia del que
pudiera denominarse ‘capital cultural’ para lasdaies, ya sea en la forma de industrias
culturales que producen y distribuyen bienes yisiexs; en la forma de ambitos de consumo
cultural o espacios de difusiéon y educacion cultqre estan a disposicion de los residentes,
pero también son factor de atraccién de nuevogsdrdabs y de visitantes. La cultura, pues, puede
contribuir tanto al desarrollo econémico de la adidcomo a su desarrollo social y civico. La
cuestion es: ¢Cémo dar cuenta de ello?, ¢coOmo eotematuraleza o orientaciones de ese

‘capital cultural’ en cada ciudad?.
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2. ‘Medir’ las dimesniones culturales de la ciudadiinfrerencias descriptivas’

analiticamente orientadas.

Lo anterior vendria a mostrar que la cultura, etriple dimensién econdémica, politica y social,

constituye un elemento central del desarrollo usbam el marco del cambio hacia sociedades
post-industriales. Pero también la potencialidad afimidades electivas entre estas tres
dimensiones y sus potenciales efectos. De ellegeadia la importancia de estudiar y analizar

la dindmica cultural de las ciudades desde divgrsespectivas.

No obstante, tal y como vienen sefalando divershgl®s (Kaple et al.; 1996; Rothfiled, 1999;
Schuter, 2002), el analisis de la cultura enfreatas conceptuales y metodolégicos relevantes
que deben tratarse de resolver para proseguiracargbmentacion analitica y la realizacion de
investigacion empirica al respecto. En gran medetdps retos pudieran resumirse en la
necesidad de producir ‘inferencias descriptivadided y rigurosas sobre la que pudiéramos
denoiminar ‘dimensién cultural de las ciudadestoEsipone desarrollar un marco conceptual y
operativo que permita medir de forma rigurosa y garativa este fendbmeno, en principio, no
directamente observable. Esto permitiria conocescubir, la naturaleza de la dimension
cultural de las ciudades, asi como comparar digtioiudades, o en general, distintos ambitos
territoriales, desde esta perspectiva.

Pero ademas, a prtir de ello pudieran plantearderéncias causales’, evidencias sobre los
efectos de la cultura —como recurso econémico, cace@n publica y/o como estilos de vida-
sobre la dinamica de las sociedades contemporarsarrollo econdmico, desigualdad de
acceso a la cultura, dualizacién y segregacionnaaral y como se ha indicado mas arriba, la
importancia creciente de la cultura en las sociesladntemporaneas se deriva, no unicamante
de su importancia relativa frente a otras esfeeda @ida 0 sectores econdmicos, sino sobre todo

por su papel como factor que da cuenta de camb@s-econdmico y politicos.

Ahora bien, en general, los estudios realizaddsasecentrado en analizar la dimension cultural
de las ciudades a través de sus manifestacioriésneimos de eventos, recursos, equipamiento o
servicios culturales existentes en ellas. Estérasr de dar cuenta de ella a través de algunas de
sus manifestaciones. Asi, cada recurso, equipamigrgervicio cultural, y por agregacion el

conjunto de los existentes en cada ciudad o pdet@€sta, daria cuenta -a través del tipo de bien
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gue producen, del tipo de acceso a la cultura qomgrionan o del tipo de consumo cultural
gue incentivan- de los tipos de distrito, politicascena cultural existentes en la ciudad, esto es,

de su dinamica cultural.

Parece oportuno atender a tales manifestacion@srealizar una aproximacion empirica a la
dindmica cultural de las ciudades. Se parte, pdesla premisa que éstos dan cuenta, son
‘proxy’, de la dimensién cultural existente en wmritorio, una ciudad o parte de ésta. No
obstante, para tratar de dar respuesta a losartes mencionados, en el proyecto ‘La Dinamica
Cultural de las Ciudades’, no se pretende Unicaanamimerar, cuantificar o hacer un listado de
aguellos, sino conocer cudl es su naturaleza ateardara ello trataremos de acercarnos desde
tres perspectivas diferentes, considerando queltiara puede entenderse bien como ‘productos
0 bienes’, bien como ‘experiencias de consumo’n lmemo ‘orientaciones politicas’, a lo que

denominaremos, respectivamante, el enfoque econgsucioldgico y politico.

2.1. Una vision de conjunto: los conceptos centralg sus dimensiones operativas.

Basicamante, estos enfoques, y sus respecto cosqeguria dar cuenta de la dinamica cultural de
la ciudad son los siguientes:

1. El enfoque econdmicaonsidera el tipo de bien o servicio que es prmhly Si es 0 no

cultural, y en caso afirmativo, de qué tipo. Dest gerspectiva el concepto a observar seria
similar al de las ‘ciudades creativas’ (Scott, 2006 mejor, distintas formas delistritos
culturales (Santagata, 2004) o ‘distritos industriales’ (8c02004), como conjunto o

agrupaciones especificas de ‘industrias culturaesin territorio.

2. El enfoque socioldgicaatiende a las oportunidades de consumo cultelaliesarrollo de

distintos estilos de vida que ofrecen los distimg®irsos, equipamientos y servicios culturales
existentes en un territorio especifico. Asi, agcipeaes especificas de oportunidades de consumo
cultural darian lugar a distintasscenas culturale’s(Silver, Clark y Navarro, 2010), concepto a

observar desde esta perspectiva.

3. El enfoque politicose considera la orientacion que las iniciativatucales tienne dentro de

la aganda de actuacion publica. A este respectsteaxdos orientaciones basicas, a saber: la
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cultura como instrumento de desarrollo local, eméalida en que los equipamientos, servicios 0
eventos se orienten hacia la promocién del desaregiondémico local desde una perspectiva
‘instrumental’, o bien, como instrumento de ded#rroivico-comunitario, si se orienta a la
difusion de la cultura y/o la educaciéon entre ladadania que habita un territorio desde una
perspectiva de ‘planificacion cultural’. EI concept observar seria, pues, el deentaciones de
politica cultural’ (Garcia, 2004; Bassett, 1993).

Tabla 1. La dindmica cultural de las ciudades: disttos, escenas y politicas culturales.

Enfoque Concepto Criterio Ejemlos de Ejemplo recursos/ Ejemplos
dimensiones servicios culturales ‘inferencias
empiricas’
] o Ciudad creativa
Casa discografica )
) ) Ciudad de las
Tipo de bien Museo
) o ] Sector artes
Econémico Distrito producido ) )
Funcién Ciudad como
cultural | Forma Restaurante, teatro o
y méaquina del
produccion o
o entretenimiento
Biblioteca )
Ciudad educadora
Gran equipamiento
Instrumento de cultural orientado al | Politica
) ) Papel en el | desarrollo econémicq visitante instrumental
Politico Politica _ _
desarrollo Equipamiento de
cultural o )
local Instrumento de proximidad Politica de
desarrollo civico orientado al planificacién
habitante cultural
] o Museo arqueoldgico
Tipo de Tradicién/costumbre ] Escena
. Club social o
consumo Cercanial/vecindad comunitaria
) ) Romeria/Casa
Social Escena | cultural, por | Localismo .
o regional .
cultural el valor u Expresividad Escena bohemia
_ . y Galeria de arte
orientacion | Transgresion
) Sex-shop )
normativa Glamour Escena étnica
Pasarela modas

Asi, cabria hablar de diferentes distritos, escemagoliticas culturales como conjunto o
conglomerados (cluster) especificos de de detedusaecursos, equipamientos, servicios o

eventos culturales en un territorio especifico Hbariudad, region,.... Ello supone que la

‘unidad de observaciénsera el recurso, equipamiento, servicio o eveRt&yo, considerado
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desde perspectivas analiticas diferentes dararr lagies _‘unidades de andlisigistritos,

escenas y politicas culturales. Cada una vienaidafpor un ‘criterio’ especifico, que es posible
reconocer y operacionalizar, como se expondra oiélarte, a través de dimensiones concretas.

Una visidon general del marco analitico se presemta tabla 1.

De esta forma, el objetivo central del analisislalelinamica cultural de las ciudades —de los
territorios- no consiste en enumerar los equipatogn eventos culturales existentes en ellas,
sino mas bien delimitar los tipos de distritos,eess y politicas culturales existentes a partir de

rasgos basicas que los carcaterizan.

De forma somera, y modo ilustrativo, el proces@pesto es el que se muestra en la tabla 1.

3. Modelo operativo: de los conceptos a su medicion

Tal y como se ha indicado, para analizar la dinaroidtural de las ciudades se considerara sus
manifestaciones en términos de recursos, equipamsieservicios o eventos culturales que
existen o tienen lugar en un territorio especifdas concretamante, se pretende conocer cuales
son Iso rasgos o dimensiones suyacentes par cadaeuellos. Y en concreto, dimensiones

subycanetes referidas a:

* qué ‘productos culturales’ se dan ellos, y de fjugna, cuando se trate de distritos culturales,

* qué ‘oportunidades de consumo cultural’ puedersal&n ellas, , cuando se haga referencia a
las ‘escenas culturales’, o

* qué ‘orientaciones de politica’ subyacen a caglagamientos, recursos,...., cuando se trate de

‘politicas culturales’.

En este apartado se definen, brevemente, los treseptos que constituyen las unidades de
analisis del proyecto, asi como su desarrollo adpera(operacionalizacién) y la légica
subyacente a ello. Se trata, pues, de la plasmae@bmarco analitico en términos operativos.
Mas concretamente, para cada concepto o enfoqiedisgtan diferentes dimensiones, las que a
su vez, se delimitan en sub-dimensiones. El oljetdescribir la dimension cultural de la ciudad
se concreta, empiricamante, mediante la codificag&cada una de estas sub-dimensiones para

cada uno de los recursos, equipamientos,.. exestent un territorio determinado.
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3.1. El ‘distritito cultural’: la naturaleza de la creacién, produccion y distribucién de

productos/bienes culturales.

Definicion: ¢ qué es un distrito cultural?.

Un ‘distrito cultural’ consiste en el conjunto de ithdustrias culturales existentes en un espacio o
territorio especifico; por tanto, en el conjunto mteductos culturales que en alli se disefian,
producen y/o distribuyen. Desde esta perspectavgrégunta analiticamante pertinente seria:
¢ qué tipos de productos culturales se disefian,uarexl y/o distribuyen a través de las industrial

culturales existentes en un territorio concreto?.

Perspectiva analitica: ¢, como reconocerlo?.

Asi, para reconocer o0 evidenciar un distrito caltudeberiamos saber qué tipo de industrias
culturales existen en un territorio. Pero, ¢(como a#enta de la naturaleza de diferentes
industrias culturales?. En principio, cabe pense&r & criterio a considerar debe ser el producto
o servicio final de cada una de ellas, pero tamb&rfiorma en que se llega a tal producto o

servicio. A este respecto, podrian considerargagalos, cuatro dimensiones:

 El sector productivo, pudiendo distinguir los senies grandes sectores: artes,
patrimonio, mass media y entretenimiento.

« La funcion principal, entendida como el momentola€cadena productiva’ que se
desarrolla en en la industria cultural que se aealia saber: creacion/disefio,
produccion/fabricacion, distribucion/consumo o preacion/conservacion.

» La forma en que se organiza la produccion del prmdéinal: en masa y/o de modo
artesanal.

» El uso principal del producto o servicio: estét¢yp funcional.

Par adelimitar las dos primeras dimensiones laagetga principal ha sido el Informe sobre el
Valor econdmico de la cultura en Espafa (MinisteigoCultura), mientras que las segundas se
basan en el Informe de la UNECO sobre Industrizaifas. De esta forma el esquema basico

de operacionalizacion del concepto ‘distrito cudtuseria el reflejado en la tabla 2.
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Tabla 2. Los distritos culturales: dimensiones y dadimensiones.

ENFOQUE CONCEPTO DIMENSIONES SUB-DIMENSIONES

Artes

) Patrimonio
Sector productivo (cores)

Mass media

Entretenimiento

Creacion/disefio

ECONOMICO DISTRITO . Produccion/Fabricacion
Funcion principal
CULTURAL Distribucién/consumo

Preservacién/Conservacidn

L ) Artesanal
Organizacion productiva
En masa
Uso principal del Estético
producto Funcional

Operacionalizacién: ¢,como medir un distrito cultltra
Para proceder a la medicion empirica de la exigtate distintos distritos culturales se trataria
de asignar que importancia tiene cada una de aglimensiones anteriores para cada industria

cultural.

Fuente principal de datospara conocer las industrias culturales en eltéeioi se hara uso,
principalmente, del DIRCE, donde se recogen lasalmsiones industriales por codigo de
actividad economica (CNAE)Esto pudiera complementarse con datos procedentes d
CulturaBASE, Paginas amarillas (YP, en adelantexmlotaciones especificas de operaciones
estadisticas culturales de INE.

3.2. La ‘escena cultural’: oportunidades para disttos tipos de consumo cultural.

Definicion: ¢ qué es una escena cultural?

Una ‘escena cultural’ consiste en un conjunto deipegnientos o servicios, situados en un
espacio territorial concreto, que suponen un cdajespecifico de oportunidades de consumo
cultural. Desde esta perspectiva, lo analiticamesievante consiste epcudl es la experiencia
de consumo cultural que puede desarrollarse erstalfuipamientos y servicios culturales?, y
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por tanto, ¢ cudl es la experiencia de consumo ralliyue puede desarrollarse en la escena que
estos constituyten?.

Tabla 3. Las escenas culturales: dimensiones y sdbmensiones

ENFOQUE CONCEPTO DIMENSIONES SUB-
DIMENSIONES

Tradicionalismo

o Expresividad
Legitimidad

) ) Utilitarismo
‘sentirse bien’

Igualitarismo

Carisma

Exhibicionismo

OPORTUNIDADES Trangresividad
ESCENA

DE CONSUMO Teatricalidad Glamour
CULTURAL

CULTURAL ‘verse...’ Formalidad

Racionalidad

Vecindad
Localismo
Autenticidad _
] Etnicidad
‘sentirse :
] -~ Empresarial
identificado’
Estatal

Fuente: Silver, Clark y Navarro (2010)

¢, Cbmo reconocer una escena cultural?: las oriemtiaes de conusmo cultural.

Lo anterior significa que para conocer o evidenlaaxistencia de una escena debe conocerse el
conjunto de experiencias de consumo cultural qusteex en el territorio de referencia que se
analiza a partir de las oportunidades que ofre@sla wino de Iso equipamientos que en él
existen. La cuestion es: ¢como conocer las expiEde consumo cultural que pueden darse?.
Para ello, debe utilizarse la ‘gramética de lag®as culturales’ (Silver, Clark y Navarro, 2010).
Esta sostiene que una experiencia de consumo aybuede conocerse a traveés de tres grandes

dimensiones y sus correspodientes sub-dimensitalgscomo se muestra en la tabla 3.

¢, Coémo medir una escena cultural?
Para proceder a la operacionalizacion de las escgn@or tanto, su medicion, se trataria, pues,
de asignar qué importancia tiene cada sub-dimensada cada equipaiento/servicio cultural.

Una vez asignada tal importancia, se pondera pocdelero de tales equipamientos/servicios

CENTRO DE SOCIOLOGIA Y POLITICAS LOCALES - UNIVERSIDAD PABLO DE OLAVIDE 10



Proyecto ‘LA DINAMICA CULTURAL DE LAS CIUDADES’. DTO1

existentes en el territorio de referencia, y paeggcion, tendriamos la naturaleza del consumo
cultural que puede realizarse en el territorio f#eemcia, y con ello, la escena cultural que lo

carcateriza.

Fuente de datosprincipalmente se haria uso de las Paginas Amsrién adelante; YP),
pudiéndose complemenar con datos del DIRCE o deui@BASE, asi como operaciones

estadisticas culturales del INE.

3.3. Las ‘oportunidades o estartegias de desarrolterritorial: desarrollo local, bienes y

publicos.

¢, Qué saon las oportunidades de desarrollo territk®i ¢, qué orientacion o uso de la cultura?

Ademas de en términos de productos o experienei@®ulsumo, los equipamientos y servicios
culturales pueden orientarse a diversos objetimosuanto al desarrollo de la comunidad local.
A grandes rasgos, la cultura puede ser un instrtov@rentado al desarrollo econémico local o

bien a su desarrollo civico-comunitario (Basse§3l@arcia, 2004).

¢, Como reconocerlas?
Distintos tipos de recursos y equipamientos setasria la consecucion de objetivos diversos
para la comunidad, hacia diferentes ‘publico’ ysisten en la provision de diferentes tipos de

bienes. En concreto, se consideraran cuatro diomesbasicas:

* Objetivo: ¢ hacia que finalidad de desarrollo I@sabrientan?.
» Publico/Cobertura territorial: ¢ hacia que tipo pedke orienta?

* Tipo de bien: ¢ qué tipo de bien se proveee?

Asi pues, las dimensiones basicas, sus respesiiNadimensiones, serian las que se muestran
en la tabla siguiente. En todo caso, siempre gaepssible, se afadira otra que sera la

‘titularidad’, distinguiendo Ginicamamente si es ltzo privada

! Esta dimensién serd mas facil de incluir, por afigipilidad de informacién, cuando se realicen dstid
de casos. En donde también podra incluirse un&rditdn referida a la ‘gestion’: publica, privada
(lucrativa y/o no) o mediante colaboracion publcovada.
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Tabla 4. Las politicas culturales: dimensiones y udimensiones.

ENFOQUE CONCEPTO DIMENSIONES SUB-
DIMENSIONES
Desarrollo
econémico
Objetivo Difusién cultural
OPORTUNIDADES | ESTRATEGIA Educacion
DESARROLLO DE POLITICA cultural
TERRITORIAL CULTURAL Visitante
Publico/Cobertura
Habitante ciudad
Tipo de bien Colectivizacion
(proveido) Focalizacio6n

¢, Coémo medirlas?
Al igual que en los casos anteriores, se tratagiagignar qué importancia tienne cada una de

esas dimensiones para cada recursos, equipamisetgioio cultural

Fuente de datos:principalmente datos procedentesde CUIlturaBASENpt@mentadospor
DIRCE y YP.

En resumen, el marco operativo supone asignar oydriancia tiene para cada recurso,
equipamiento, servicio o evento cultural cada uealak dimensiones y sub-dimensiones
delimitadas. Ello supone que cada uno de ellos thtsr tantas puntuaciones como dimensiones

delimitadas, que deben corresponderse, pues, ¢otaktle sub-dimensiones delimitadas.

Ello es asi porgue, en principio, no se supone lpe relacionesde antagonismo entre las
dimensiones y sub-dimensiones, sino mas bien depleomentariedad. Y en todo caso, el

analisis del proceso de codificacion revelara haséapunto puede hablarse de ello.
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4. De las dimensiones a los indicadores: la ‘eseacy el indicador de

relevancis.

Asi pues, cada una de las sub-dimensiones corestiingicadores especificos que dan cuyentac
de las dimensiones subyacentes a cada equipansidtucal. Por tanto, cada uno de estos tendra
tnatas puntuaciones como sub-dimensiones. ¢ Cortegaga a sta medicion empirica de cada

sub-dimensiéon?.

Para ello se realizard un proceso de codificacioreleque se hara uso de una escala que de
cuenta de la medida en que cada sub-dimensiéreasialsen la existencia de el equipamiento
gue se trate, esto es, que sin darse ese raggyiphmiento no existiria o seria otro diferente. O
también al concretado, si el rasgo o sub-dimengi@se considere se opone radicalmente a la

esencia del equipamiento. En concreto, la escaliizar es la que se presenta a continuacion:

1 2 3 4 5
Se opone Es un rasgo Es un rasgo neutrp Define la Es imprescindible
totalmante a la opuesto a la respecto a la naturaleza de la | para dar cuenta de
naturaleza de la| naturaleza de la| naturaleza de la amenity la naturaleza de la
amenity amenity amenity ‘amenity’

88. El codificador/a no conoce el equipamiento

99. El equipamiento es ambiguo, puede estar tantmextremo como en otro de la escala.

Mas concretamante, los passo a seguir para medimkansion cultural de la ciudadad desde su

equipamientos, recursos, ... seria, basicamanteyuaéste:

1°) Seleccion de ‘amenities’: debeb seleccionaasedmenities’ que seran consideradas en el
analisis.
2°) Bases de datos: elaboracion de bases de degaogtengan el niumero total de cada tipo de

amenity considerado para la unidad territorial maposible (nunca mayor al municipio).

2 El sistema de medicion es el que viene aplicami@leProyecto ‘Cultural Amenities and Urban
Development’ (University of Chicago). Puede corexske con detalle en Silver, Clark y Navarro (2010).
En concreto, aqui se hace referencia al indicagloelévancia (‘performance index’).
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3°) Codificacion: asignacion de importancia rekatide sub-dimensiones para cada amenity
seleccionada haciendo uso de la escla indicasdamiBa La forma concreta para asignar tales
puntuaciones se detallaran en un ‘Manual de Cedifiny’ del proyecto.

4°) indice de revelancia:

Una vez asignadas las puntuaciones puede medirspdatancia conjunta o relevancia que cada
una de las dimensiones tienen en un territorio @fpe. Para ello se usara un ‘Indice de
Relevancia’, que se calcularia de la forma sigeiergor ejemplo, para la dimension
‘tradicionalismo’ en el enfoque de las escenasicaiks:

TRI= sumatorio (amenity*puntuacion en tradicional/N° total de amenities
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Tabla 4. Marco operativo: enfoques, conceptos, dimsiones y sub-dimensiones

ENFOQUE

CONCEPTO

DIMENSIONES

SUB-DIMENSIONES

ECONOMICO

DISTRITO CULTURAL

Sector

Artes

Patrimonio

Mass media

Entretenimiento

Servicios empresariales

Funcién principal

Creacion/disefio

Produccién/Fraricacion

Distribucién/consumo

Promocion/difusion/Educacion

Organizacion productiva

Artesanal

En masa

Uso principal

Estético

Funcional

SOCIOLOGICO

ESCENA CULTURAL

Legitimidad

Tradicionalismo

Expresividad

Utilitarismo

Igualitarismo

Carisma

Teatricalidad

Exhibicionismo

Trangresividad

Glamour

Formalidad

Vecindad

Autenticidad

Localismo

Etnicidad

Empresarial

Estatal

Racionalidad

POLITICO

POLITICA CULTURAL
(Difusion cultural vs.

Desarrollo econémico)

Objetivo

Desarrollo

Difusién

Educacion

Publico

Visitante

Habitante

Cobertura

Fuera ciudad

Ciudad

Barrio/Distrito

Tipo de bien

Colectivizacion

Focalizacién

CENTRO DE SOCIOLOGIA Y POLITICAS LOCALES - UNIVERSIDAD PABLO DE OLAVIDE 15




Proyecto ‘LA DINAMICA CULTURAL DE LAS CIUDADES’. DTO1

Referencias bibliograficas

- Alesina, A.; Glaeser, E. y Sacerdote, B. (2008jork and leissure in the USA and Europe.
Why so different?, Discussion Working Paper n° 2@ vard Institute for Economic Research,

Harvard University.

- Bassett, K. (1993): ‘Urban cultural strategies amban cultural regeneration: a case study and
critique’, enEnvironment and Planning,A° 25, pp. 1773-1788.

- Bianchini, F. (1993): ‘Remaking European citidg role of cultural politics’, en Bianchini, F.
y Parkinson, M. (eds.)Culturasl Policy and Urban Regeneration: the Wesirdpean
ExperfienceManchester, Manchester University Press, pp..1-20

- Clark, T.N. (2003a): ‘Urban amenities: lakes, m@peand juice bars. Do they drive local
development?, en Clark, T.N. (ed.) (200B)e City as an Entertainment Machjrigsevier Ltd.,
pp. 103-140.

- Clark, T.N. et al. (2005): ‘Amenities drive urbgrowth?, erdournal of Urban Affairevol. 24,
n°5, pp. 493-515.

- Florida, R. (2002a): ‘The Economic Geography aleht’, en Annals of the Association of
American Geographers, 92(4), pp. 343-355.

- Garcia, B. (2004): ‘Cultural Policy and Urban Regration in Western European Cities:

Lessons from Experience, Prospects for the Futard’pcal Economy19(4), pp. 312-326.

- Glaeser, E.L.; Kolko, J. y Saiz, H. (2000): Camsun City, WP 7790, National Bureau of

Economic research, Harvard University.

- Jackson, P. (2004): ‘Local consumption culturesaiglobalizing world’, en Trans. Inst. Br.
Geogr., 29, pp. 165-178.

CENTRO DE SOCIOLOGIA Y POLITICAS LOCALES - UNIVERSIDAD PABLO DE OLAVIDE 16



Proyecto ‘LA DINAMICA CULTURAL DE LAS CIUDADES’. DTO1

- Kaple, D.A.; Morris, L.; Riukin-Fush, Z. y DiMaggid.. (1999: Data on Arts Organizations.
A Review and needs assessments, with design iniplisa WP 1, Centre for Arts and Cultural

Policy Studies, Princeton University.

- Landry, Ch. y Bianchini, F. (1995)he Creative CityDemos, London.

- Molotch, H.; Freudenburg, W. y Paulsen, K.E. @00History Repeats lItself, But How?, en
American Sociological Review586), pp. 791-823.

- Ministerio de Cultura (2006EI valor econémico de la cultura en Espaifi$adrid, Ministerio

de Cultura.

- Rossel, J. (2007): ‘Conditions for the Explangtdtower of Life Styles’, enEuropean
Sociological Reviewnovember, pp. 1-11.

- Rothfield, L. (1999): ‘Cultural policy studies?A guide for perplxed humanists’, Working
Paper, Cultural Policy Center, University of Chicag

- Santagata, W. (2002): ‘Cultural districts, prdpergths and sustainable economic growth’, en

International Journal of Uban and Regional Resea@®(1), pp. 9-23.

- Santagata, W. (2004): ‘Cultural districts and remmic development’, Worlking Paper Series
(01/2004), Department of Economics, Universita alifio.

- Schuster, J.M. (2002)Informing Cultural Policy: The Research and Inforioa
Infraestructure Centre for Urban Policy Research.

- Scott, A. (1997): ‘The cultural economy of citiesn International Journal of Urban and
Regional Resear¢l21(2), pp. 323-339.

- Scott, Allen (2000). The Cultural Economy of Cities. Essays on the Gagulyy of Image-
Producing IndustriesSAGE, London.

CENTRO DE SOCIOLOGIA Y POLITICAS LOCALES - UNIVERSIDAD PABLO DE OLAVIDE 17



Proyecto ‘LA DINAMICA CULTURAL DE LAS CIUDADES’. DTO1

- Scott, A. (2004): ‘Cultural-products industriesdaurban economic development’, &inban
Affairs Review39(4), pp. 461-490.

- Silver, D., Clark, T.N. y Navarro, C. (2010). Sesn Social Contexts in an Age of

Contingency, eisocial ForcegForthcoming)

- Zukin, S. (1988)Loft Living: Culture and Capital in Urban Changeondon, Radius.

- Zukin, D. (1995)The Cultures of CitieOxford, Blackwell.

CENTRO DE SOCIOLOGIA Y POLITICAS LOCALES - UNIVERSIDAD PABLO DE OLAVIDE 18



