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Proyecto ‘LA DINAMICA CULTURAL DE LAS CIUDADES’. DTO9

En el proyecto sobre la Dinamica Cultural de lagd@des hemos planteado la posibilidad de
conocer el caracter cultural de las ciudades arpdet tres perspectivas o enfoques. Estos
permitirian ‘ver’ la ciudad desde la perspectivasies industrias culturales y creativas, sus
oportunidades de consumo cultural y de desarreldtdrial. O de otra forma, qué tipos de

distritos industriales, escenas culturales y esjras de desarrollo predominan en ellas. En otro
documento hemos mostrado que nuestra propuestat@etasificar a las ciudades en diversos

tipos segun las sub-dimensiones que prevalecelasn\eer Documento de Trabajon° 6y 7).

Para ello hemos aplicado analisis factorial soasesub-dimensiones y, posteriormente, analisis
cluster, habiendo producido una tipologia para cedf@que, y en concreto, tres tipos de
ciudades en cada uno de ellos que muestran difasgngue no soélo se relacionan con la
literatura existente al respecto, sino que sonn@ubles entre las ciudades espafolas. En

concreto, los tipos delimitados son los que segotes en la tabla 1.

Tabla 1. Enfoques y tipos de ciudades

Enfoques

Industrias culturales

creativas (distritos

y

Oportunidades de

consumo cultural

Oportunidades de

desarrollo territorial

culturales) (escenas culturales) | (estrategia desarrollo
Tipos de ciudades Creativa Plural y abierta Planificaciéon
Entretenimiento Vacacional Comercial
Cultural Comunitaria Diversificada

Pero, ¢hasta qué punto existe afinidad entre és®®nfoques?. De hecho, cabria pensar que
exista, en la medida en que los tres enfoques wemta del caracter cultural de la ciudad, lo que
alli se produce, lo que puede consumirse y quelwpidades ofrece para el desarrollo territorial.
Para tratar de evidenciarlo realizaremos un asalmultivariable incluyendo los tipos
delimitados en cada enfoque, y sobre ello, un sisatiuster que permitira delimitar tipos de
dinamicas urbanas como combinacion de los antsri@tleresultado sera una tipologia que, en

forma de indicador sintético, resume la perspedivalitica que estamos desarrollando en este
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trabajo. También describiremos cada tipo a pasiratjunas variables sociodemograficas y
socioeconOmicas basicas. Pero ademas, tratarenagdar evidencias sobre su validez dando
cuenta de sus componentes basicos, a saber: sdevgisiones caracteristicas. Esto permitira
conocer la coherencia interna de cada tipo, asoaenelar claramente las diferencias existentes

entre ellos.

1. Dinamicas urbanas: complementariedad entre indusas, consumo y

estrategias culturales en las ciudades

La aplicacién de analisis de correspondencias piédtide las tipologias de los tres enfoques
muestra la existencia de dos grandes dimensioreeparecen mostrar cierto parecido de familia
entre ellos (tabla 2). La primera, diferencia egitglades caracterizadas por la vida comunitaria
frente a ciudades que lo hacen por la diversidadgesquiere, el clasicaontinuum entre
«comunidad» y «asociacion», entre homogeneidadeydgeneidad socio-cultural, que subyace
a la caracterizacion del fenémeno urbano desdaplataciones de los autores mas clasicos de la
sociologia urbana. Entre las primeras estariacil@®des culturales, centros administrativos con
recursos que apuntan a una orientacion de placificaultural. Entre las segundas, las ciudades
creativas y mas cosmopolitas, con una estrategitesirollo territorial que combina el caracter
comercial y estético de la estrategia instrumemasicamente, la primera dimension distingue
entre diferentes formas de ‘vivir la ciudad’, desstemodo mas comunitario, a un modo mas
propiamente urbano. No obstante, debe considegarsalesde un punto de vista demografico
todos los municipios que analizamos son ciudadss @s, tienen 50 mil 0 mas habitantes), por
lo que tanto el comunitario como el cosmopolita, mres, estilo urbanos, estilo de vivir la
ciudad.
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Tabla 2. Dinamicas urbanas
Andlisis de correspondencias multiples. Métodomadizacion principal por variable
Coordenadas de los centroides de cada tipo efeefesiales.

Enfoques Tipo de ciudades Dimensiones
Cosmopolita<-> Comunitaria Vivir <-> Consumir
Industrias Creativa - 727 - 479
culturales Entretenimiento -,010 1,379
Cultural 1,215 -,416
Oportunidades Plural y abierta -1,176 -,554
consumo Vacacional -534 2,041
cultural Comunitaria (78 -171
Oportunidades Planificacion ,915 -,280
desarrollo Comercial -,307 2,015
territorial Diversificada -1,152 -,569
Alfa de Cronbach ,863 ,788
Varianza explicada 78,468 70,269

Fuente: MDCC (2009).

Entre ellos se sitlan las ciudades en donde predoeli consumo cultural orientado a los
visitantes, esto es, ciudades vacacionales, detenimiento, pues sus recursos culturales, se
orientan claramente hacia una estrategia instruahe® indole comercial. Ahora bien, son
precisamente éstas las que explican la segundansibmeque distingue entre dos formas, de
«vivir la ciudad», por un lado, frente al hecho «t®nsumir en la ciudad», por otro. Estas
diferencias pueden apreciarse claramente en léiZac@n de cada tipo en el espacio al que da
lugar el cruce de las dos dimensiones, tal y coenmgestra en el grafico 1. En la zona inferior
derecha del gréafico estan las ciudades que davi@ama de lo que podriamos denominar «vida
comunitaria», en la zona opuesta las que remiten@modo de vida més cosmopolita» (inferior
derecha), y en medio de ellas, pero en la zonaisugel gréafico, aguellas en donde predomina
un modo de vida orientado a la vida comercialpéletenimiento y la diversion. Evidentemente,
en los tres tipos las actividades productivas ycaisumo son actividades constitutiva del
fendmeno urbano, pero su importancia y las formas afoptan difieren, permitiendo sefialar

gue se trata de diferentes dinamicas urbanas.
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Grafico 1. Relaciones entre enfoques de industriagulturales, oportunidades de consumo
cultural y oportunidades de desatrrollo territorial
Coordenadas de centroides de cada tipo
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¢, Qué rasgos tienen estos tres tipos de ciudadeBndmicas culturales urbanas?. Por un lado
cabe referirse a la dindmica mas claramente coditegpe supone alrededor del 35% del total
de municipios espafioles de 50 mil y mas habitaBistss representarian tanto el clasico modo
de vida urbano que sefalara la Escuela de Chiaagoreo a la diversidad, como también su

nueva expresion en las sociedades post-indusiredés es, como ciudad creativa. De hecho, si
analizamos la puntuacion media de cada tipo edifasnsiones culturales de cada enfoque el
modelo cosmopolita destaca sobre todo en esta didrede las industrias culturales (la creacion
y el disefio) (tabla 3). Ademas, en ellas predomiddarentes dimensiones de actividad

econdmica y consumo cultural que remiten a la idealiversidad, de heterogeneidad, pero
también cierto equilibrio entre las clasicas indastculturales ligadas al arte y las orientadas al

entretenimiento, asi como de las dos estrategiisimentales.

CENTRO DE SOCIOLOGIA Y POLITICAS LOCALES - UNIVERSIDAD PABLO DE OLAVIDE 5



Proyecto ‘LA DINAMICA CULTURAL DE LAS CIUDADES’. DTO9

Tabla 3. Dimensiones culturales y dindmicas urbang2009).
Medias de cada tipo en las dimensiones culturadda diudad.
Consumo Eta2

. . Comunitaria .. Cosmopolita Total F
Dimensiones culturales visitantes
Arte/part. <-> Entretenimiento -0,45 1,38 -0,04 10,050,49 0,42
Distribucion <-> Creacion -0,45 -0,48 0,85 0,00 745, 0,39
Comunidad <-> Diversidad -0,75 0,88 0,61 0,00 80,0863
Estado <-> Identidades 0,11 1,23 -0,73 0,00 57,685
Instrumental comercial -0,42 -0,71 0,91 0,00 60,8646
Instrumental estética -0,65 1,35 0,26 0,00 80,9%3
Porcentaje sobre total ciudades 48% 17% 35% 100,00

Fuente: MDCC (2009)
Todas las diferencias significativas para p<0,05
Fuente: MDCC (2009)

Las ciudades que son principalmente centros deocadaunitaria, con equipamientos culturales
orientados principalmente a sus habitantes, sup@he#B8% sobre el total; principalmente
destacan por el caracter comunitario de las opodes de consumo cultural (valores y
autenticidad ligados a identidades de caracteictoarhl, como el localismo y la etnicidad). Las
actividades econdmicas se centran en el sectarey el patrimonio, junto con la distribucion;
ademas de una clara orientacion hacia la estratdgiaplanificacion en cuanto a sus
oportunidades de desarrollo territorial. En estasdadles predominan los equipamientos
centrados en la educacion y difusion cultural emdoa la concepcién mas clasica de ésta,
orientados principalmente a sus habitantes, enalondnta mas la tradicion o la autenticidad
local, que formas mas novedosas de consumo culRaetcen reflejar, pues, espacios centrados
en la difusion cultural, como esfuerzo publico deraamiento de la cultura a la ciudadania. Este

tipo supone el 17% restante de ciudades

2. Escala y rasgos socio-economicos de las dinarmsicabanas.

¢ Existe alguna correspondencia entre los rasgas-ecanomicos de las ciudades y el tipo de
dinamica que reflejan sus dimensiones culturales?articular, ¢existe relacion con la escala
demografica y territorial de los municipios?. Lasultados muestran que las ciudades que
representan el tono de vida propiamente urbanoefentivamente, las de mayor poblacién, y
destacan, ademas, por presentar los valores nu&sealtlos indicadores socio-econdmicos que
venimos utilizando: porcentaje de poblacién condiss post-obligatorios, porcentaje de grupos
ocupacionales que son directivos y profesionala®l ® indices de actividad econdmica (ver
tabla 4). A ello debe afadirse que casi el 85% Itdes dorman parte de una de las areas
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metropolitanas en las que se articula el sisterhanar espafiol, segun la delimitacion realizada
por Feria (2010), y especial, la mitad son nucleasudad central de éstas (ver tabla 5). Lo
urbano, en este caso, parece configurarse comeaindad vivida» que trasciende los limites
del propio municipio por su interconexiéon con urrcaeo de trabajo, inmobiliario, pero también

de consumo, mas amplio.

Son, pues, municipios urbanos tanto por su tamafi;jo por su configuracion espacial
metropolitana. Pero también por sus dimensioneturalgs, tanto lo que se refiere a su
especializacion productiva, como a sus oportunglade consumo cultural. La clasica
perspectiva territorial y socio-econémica del feeém urbano y nuestras propuestas sobre sus
dinamicas culturales parecen coincidir en los rasgee presenta este tipo de municipios, la

«metropolis» mas cosmopolita.

Tabla 4.La caracterizacion socio-econémica de loptis de dindmica urbana
Medias para cada tipo

Tipos de ciudades

Comunitaria C_o_nsumo Cosmopolita  Total
visitantes

Paoblacion (miles) (2009) 120 121 259 169
Crecimiento Pobl. (%) (2001-09) 112,95 134,35 118,47 118,43
Antigiedad media vivienda (2001) 15,63 12,96 14,92 14,94
Viviendas secundarias (%) (2001) 7,85 24,25 8,96 10,96
Estudios post-obligatorios (%) (2001) 38,47 34,92 48,37 41,36
Nivel econémico (1-10) (2002) 5,00 5,33 7,06 5,78
Directivos+profesionales (2001) 17,62 18,09 26,72 20,90
Paro registrado % pobl. (2009) 6,61 5,66 4,79 5,81
indice turistico (2009) 121,17 879,33 637,02 428,10
indice actividad econémica (2009) 247,21 267,71 732,25 421,21
Extranjeros comunitarios (%) (2009) 3,34 13,45 3,66 5,13
Extranjeros no comunitarios (%) (2009) 6,81 9,50 7,42 7,46
Parejas de hecho (%) (2001) 6,00 9,23 6,58 6,74
N° visitantes (miles) (2008) 249 601 812 594
Visitantes extranjeros (%) (2008) 19 42 26 28
Pernoctaciones (miles) (total) (2008) 528 3097 1620 1689
Pernoctaciones extranjeros (%) (2008) 20,04 48,75 27,80 31,01
Duracion (dias) (2008) 2,00 4,20 1,95 2,55
Duracion espafioles (dias) (2008) 1,96 3,42 1,86 2,29
Duracion extranjeros (dias) (2008) 2,15 4,89 2,09 2,84

Fuentes: Censo de Poblacion y Vienvienda (2001grdPaMunicipal habitantes (2009), Informe Socio+s@mica La
Caixa (2009), Encuesta de Ocupacion Hotelera (2008)
Todas las diferencias entre tipos de ciudadesigaoifisativas para p<0.005
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Los otros dos tipos son similares en cuanto ammaiia medio. No obstante, se diferencian en
dos aspectos. Por un lado, por el grado de dinamisotio-econémico, y en especial, la

importancia del turismo, como reflejan el indicéerglo a esta actividad o el porcentaje de
viviendas secundarias o el crecimiento demografaw. otro lado, por la diversidad cultural,

como reflejan la presencia de poblacién inmigraotele parejas de hecho (mayores en el tipo
orientado al consumo de visitantes). Ademas, cadwmimmlar cierta diferencia en cuanto a su
caracter metropolitano: aunque entre las ciudadestadas al turismo existen nucleos centrales
(29%), destacan, sobre todo, por situarse en lanas metropolitanas (el 54% de ellas). Se trata
de un porcentaje similar entre las ciudades queeseptan la dinAmica mas marcadamente
comunitaria, aunque entre éstas destaca el pojeetgalas que no forman parte de un area
metropolitana (24% de ellas) (ver tabla 5). Estag en cambio, el 36% del total de las capitales
de provincia espafiolas, frente al 6% entre lasaciad del entretenimiento, mientras que los

municipios de la dindmica mas cosmopolita supoh&8% restante.

Tabla 5. Tipos de dinamica urbana y pertenencia uarea metropolitana

¢Forma parte de un area metropolitana?
Tipos de ciudades No forma Corona Ciudad Siforma |Total
parte metropolitana central parte
o 100,00
Comunitaria 24,29 51,43 24,29 75,71 (70)
Consumo visitantes 16,67 54,17 29,17 83,33 1?204;)0
) 100,00
Cosmopolita 15,69 35,29 49,02 84,31
(51)
100,00
Total 20 46,21 33,79 80,00
(145)

Nota: la delimitacién de areas metropolitanas seimado de Feria (2010)
Fuente: MDCC (2009)

Lo anterior da cuenta, sobre todo, del marcadoctaradministrativo de las ciudades del tipo
comunitario. La diferencia entre éstas y las ciedadkel entretenimiento no viene de la mano de
sus respectivas escalas demograficas, sino, fundalmente, por la presencia de un recurso
cultural de primera magnitud; a saber: la exisgeradg playas en el municipio (segun las
recogidas por el Ministerio de Medio Ambiente y MeRural y Marino). En concreto, cerca del
40% de los municipios analizados tienen playa, gegoiendo una clara pauta segun los tipos
definidos: existe en menos de un tercio de losresnirbanos mas creativos, en poco mas de un

tercio de los municipios comunitarios (33%), penoe,cambio, existen en la gran mayoria de las
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ciudades del entretenimiento (88%). Sin duda,ata ttel principal recurso de estas ciudades en
torno a la que se articula su industria y oferta@®esumo cultural, marcadas por el desarrollo de

una estrategia instrumental de caracter comercial.

Se trata de ciudades que hacen del consumo cuftaral visitantes, del turismo, su rasgo
caracteristico. Pero en general, los tres tipolejaef, bastante bien, tres grandes segmentos
turisticos, tanto en Espafia. Por un lado, el modela<turismo urbano», en donde la visita
cultural (a uno o varios grandes museo, monumedgstacados o la arquitectura de la ciudad),
degustar la gastronomia de restaurantes que maecalencia o las compras en la zonas
comercial, bien delimitada y normalmente peatopalto a la salida nocturna, son sus hitos
clave. Por otro, el «vacacional», y en concrettetismo de sol y playa», donde el descanso y
el bafio (de sol y agua salada) durante el diapsgigan con una buena cena familiar o la
«marcha» nocturna, segun los gustos y/o situacipeesnales. Son dos sectores que suponen
una mayor atraccion de visitantes, mas en el cadasdurbes, aunque el carécter vacacional de

las otras hace que en ellas sea mayor, por ejetaploracion de la estancia de los visitantes.

Pero también cabria referirse al turismo mas pungneultural, en donde el visitante se acerca
al sabor de la identidad local a través de monuosemistéricos o un museo de sitio
(arqueoldgico o de etnografia), asi como los restdes que existen alrededor de esos enclaves
de consumo cultural, normalmente situados en draate la ciudad donde reside el origen
histérico de ésta y los poderes que lo conformdmrPlaza Mayor» o la «Plaza de Espafia»,
segun qué ciudad, con el Ayuntamiento, y alli missmmuy cerca, la catedral. Al desenfreno de
visitar todo lo visitable, y fotografiar todo lo gible, le sigue el descanso en algun alojamiento
de la ciudad o la rapida salida a otro destinaicallitcercano, en funcion del tiempo que suponga
ver los lugares que han de ser visitados en céida Este seria el modelo caracteristico de las
ciudades que ni por su escala, ni por la posesdmndrecurso cultural estratégico, cuentan con
una oferta de consumo cultural diversa, como tampeoon oportunidades para la
implementacion de una estrategia de desarrollcasgnien la cultura, al menos, en comparacion
con los otros dos tipos. A ellas acuden, sobre,teddantes espafoles, y para sus habitantes se
trata de ciudades tranquilas, para algunos, losjovéses, quizas demasiado. En ellas existen
equipamientos de difusion cultural (espacios esoénipolivalentes, teatros, cines,..) que
procuran satisfacer una demanda diversa, pero destéan cuanto a gusto o preferencias

culturales. El tono vital de estas ciudades vieaecado, sobre todo, por la idea de comunidad
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(el paseo, el «vermU» y un buen concierto o espelct&ultural en el «Gran Teatro»), donde el
consumo cultural se restringe, fundamentalmenta,dderta que realizan los poderes publicos.
Aqui no hay masas criticas sub-culturales que gengemandas diversas, ni posibilidades de
desarrollar un estilo de vida innovador, transgresanonimo posible en el marco del «ritmo
urbano» de la gran ciudad, ni una excitante digarsomo en la «ciudad del entretenimiento,

sino, sobre todo, ver y ser visto como una persboanal».

3. Los perfiles culturales de las dindmicas urbanas

Otra forma de validar nuestra propuesta es moktsarasgos de los tipos definidos a partir de
nuestro instrumento basico de caracter descriptiveaber: el perfil cultural de la ciudad. De
hecho, desde una perspectiva metodolégica, los tij@finidos han supuesto un progresivo
proceso de reduccion de informacién desde las subrgiones de cada enfoque. Se trataria,
pues, de una tipologia que supone un indicadoétgintde la dinamica cultural de las ciudades.
Por tanto, deberian reflejar claramente diferenemakas unidades analiticas minimas que hemos
utilizado para su elaboracién: las sub-dimensioSestrata, por lo demas, de una estrategia
basica para la validacion del analisis de conglan®s, la técnica usada para definir nuestros

tipos.

Asi pues, ¢qué perfil cultural tienen los tres diple ciudades delimitados?. Para facilitar su
lectura hemos ordenado las sub-dimensiones ere aleepbscisas segun su afinidad con cada
dinamica urbana. Asi, respecto al enfoque de ldissinias culturales pueden apreciarse claras
diferencias. La dinamica cosmopolga caracteriza por la especializacion en tornaasimias
creativas, combinando los sectores de artes, med&m, en cierta medida, patrimonio (grafico
2). Las otras dinamicas (tipos) lo hacen en torh@odsumo. Pero si en la de cardcter
comunitario destaca el patrimonio, la produccidGesanal y productos de uso funcional (de la
vida cotidiana), en la ciudad comercial orientad&istantes prevalecen productos de uso
estético y de produccién en masa (consumo culeamasas, entretenimiento). De forma
resumida, creatividad, entretenimiento y patrimosésian las pautas caracteristicas de cada

modelo respecto a las industrias culturales.
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Grafico 2. El enfoque de las industrias culturales;perfiles culturales de las dinamicas

urbanas.
Medias en cada sub-dimension
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Las diferencias también son claras desde la pergpele las oportunidades de consumo cultural
(grafico 3). La dinamica de consumo de visitantestata por las sub-dimensiones de

exhibicionismo, glamour y mundo empresarial, mntque las mas cosmopolitas destacan,
sobre todo, por conjugar la racionalidad y el efisaho, por un lado, con la expresividad y la

trasgresion, por otro. Esto ultimo da cuenta dedatar plural, diverso, de la vida urbana en este
tipo de ciudades, en donde tampoco es menor |lanmesde espacios que remiten a la idea de
servicio publico o el formalismo ligado a la disfiin de ciertos consumos culturales. En este
caso la ciudad se acerca a la idea de un «moseai@ulthras» que dijera Park respecto a la
metrépolis moderna. De ahi su orientacion gendracaa los valores de la modernidad, donde la
tradicion o el localismo aparecen como valores sfmse Estos, en cambio, caracterizan el tono
vital de la dinamica urbana mas comunitaria, jualtagualitarismo y la cercania. Se trata, si se
quiere, de la tranquila vida urbana de una comuhida ‘folk society’ no es sélo, pues, un rasgo

cultural de sociedades tradicionales y/o de mencala, tal y como propusiera Redfield, sino
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gue también esta presente como un sub-cultura més gran ciudad o como dinamica
caracteristica de la que aqui hemos denominadomdiaa comunitaria; al menos, en

comparacion con las otras dos.

Grafico 3. El enfoque de las oportunidades de consw cultural: perfiles culturales de las

dinamicas urbanas.
Medias en cada sub-dimension
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Las estrategias de desarrollo territorial apareaerbién claramente en los perfiles culturales de
las tres dinamicas urbanas (grafico 4). Evidenteenexl desarrollo econémico y la orientacion
hacia visitantes son rasgos sobresalientes ennmita urbana que refleja la maquina del
entretenimiento, mientras que la orientacion hkasahabitantes en torno a bienes colectivos lo
es de la dinAmica comunitaria. En la ciudad méasnopslita se combinan aspectos de la
estrategia instrumental y de la de planificaciorropen especial, la difusion cultural, la
focalizacion y la orientacion a visitantes, por gdeesencia de grandes museos y espacios

escénicos.
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Grafico 4. El enfoque de las oportunidades de degatlo territorial: perfiles culturales de
las dinamicas urbanas.
Medias en cada sub-dimensién
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4. Las dimensiones culturales de las ciudades comampuesta de analisis.

Los andlisis presentados muestran la existencefidiglad entre los tres enfoques delimitados,
asi como claras diferencias cuando los caracteagampartir de nuestras unidades analiticas
basicas: las sub-dimensiones de cada enfoque.eRamees, que tanto en la I6gica interna de
cada enfoque, como en la logica que los relacionestra propuesta para conocer la dinamica

cultural de la ciudad se muestra bastante consisten

Esto supone que el uso de la propuesta analitifagiges y sub-dimensiones), asi como su
metodologia, permite la produccion de inferenciasscdptivas, tanto en términos de

dimensiones culturales, perfiles y tipos, que seestran bastante coherentes, tanto en las
relaciones que estos elementos presentan enttensd por la caracterizacion de cada tipo de
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ciudad a través de diversos indicadores sobremsarta, composicion social y socioecondmica.
Este era uno de los objetivos centrales del proyetiostrar la validez de las inferencias
descriptivas que pueden derivarse mediante laampdic de nuestra propuesta. Ahora bien,
¢estas inferencias descriptivas se relacionan tos éendmenos que ocupan a la agenda de
investigacion sobre la dinamica cultural de lasdades?, ¢permiten desarrollar ‘inferencias
causales’?. Este sera el objeto de otra fase g dmoumentos de trabajo del proyecto sobre la

Dinamica Cultural de las Ciudades.
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Anexo.

A continuacion se muestran analisis mas detalladbee el analisis cluster, su validacion y

caracterizacion

Dinamicas culturales urbanas: dimensiones culturaksegun tipos
Medias dimensiones culturales para cada tipo

Diversidad Vivir la ciudad
<-> <>

Comunidad Consumir en la ciudad N %
Comunitaria 0,82 0,13 70 48,28
Consumo visitantes -0,46 -1,49 24 16,55
Cosmopolita -0,91 0,53 51 35,17
Total 0,00 0,00 145 100,00
F 473,86 259,92
Sigf. 0,00 0,00
Eta 2 0,87 0,79
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Dinamicas culturales urbanas: sub-dimensiones cultales segun tipos
Medias para cada sub-dimension

Consumo Eta

Comunitaria viistantes Cosmopolita  Total F cuadrado
Arte 2,08 2,03 2,10 2,08 41,50 0,37
Patrimonio 2,01 1,99 2,01 2,00 3,29 0,04
Mass-media 2,20 2,16 2,23 2,21 19,37 0,21
Entretenimiento 2,53 2,59 2,55 2,54 16,18 0,19
Creacion, disefio 1,77 1,81 1,89 1,82 33,19 0,32
Produccioén 1,93 2,04 2,10 2,01 54,73 0,44
Distribucion 4,71 4,72 4,58 4,67 64,78 0,48
Preservacion 1,86 1,82 1,94 1,88 20,66 0,23
Artesanal 2,67 2,57 2,63 2,64 26,50 0,27
En masa 3,56 3,72 3,64 3,61 45,52 0,39
Estético 3,56 3,72 3,64 3,61 45,75 0,39
Funcional 4,25 4,24 4,19 4,23 21,96 0,24
Tradicionalismo 3,11 3,15 3,07 3,10 28,15 0,28
Utilitarismo 3,74 3,71 3,73 3,73 27,44 0,28
Expresividad 2,92 2,94 2,95 2,93 31,12 0,30
Igualitarismo 3,24 3,19 3,19 3,22 66,98 0,49
Carisma 2,75 2,80 2,79 2,77 65,73 0,48
Exhibicionismo 2,61 2,72 2,67 2,65 79,13 0,53
Transgresion 2,22 2,26 2,26 2,24 47,77 0,40
Glamour 2,64 2,74 2,70 2,68 79,92 0,53
Formalidad 3,52 3,56 3,55 3,54 33,02 0,32
Cercania 3,45 3,38 3,35 3,40 55,48 0,44
Localismo 3,10 3,10 3,06 3,09 48,45 0,41
Etnicidad 2,90 2,90 2,88 2,89 17,69 0,20
Mundo empresarial 3,44 3,50 3,44 3,45 19,87 0,22
Oficialidad estatal 2,91 2,90 2,95 2,92 42,40 0,37
Racionalidad 3,07 3,03 3,09 3,07 54,08 0,43
Desarrollo econémico 3,89 3,98 3,93 3,92 35,80 0,34
Difusion cultural 1,89 1,88 1,99 1,92 49,34 0,41
Educacion cultural 1,76 1,71 1,81 1,77 51,89 0,42
Visitante 1,93 2,13 2,04 2,00 85,46 0,55
Habitante 4,58 4,46 4,48 4,53 75,53 0,52
Colectivizacion 3,70 3,68 3,58 3,65 70,04 0,50
Focalizacion 2,79 2,83 3,03 2,88 71,45 0,50

Todas las diferencias significativas para p< 0,05
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Dinamicas culturales urbanas: caracterizacion segurasgos demograficos y socio-
econdémicos
Medias para cada tipo de ciudad

Consumo

Comunitaria visitantes = Cosmopolita Total F Eta2
Poblacion (miles) (2009) 120 121 259 169 3,38 0,05
Crec. Pobl. (%) (2001-09) 112,95 134,35 118,47 118,43 11,67 0,14
Antigliedad media viv. (2001) 15,63 12,96 14,92 1494 8,49 0,11
Viv. secundarias (%) (2001) 7,85 24,25 8,96 10,96 3580 0,34
Est. post-obligatorios (%) (2001) 38,47 34,92 48,37 41,36 27,19 0,28
Nivel econémico (1-10) (2001) 5,00 5,33 7,06 5,78 19,75 0,22
Directivos+profes. (%) (2001) 17,62 18,09 26,72 20,90 31,08 0,30
Paro registrado (%) (2008) 6,61 5,66 4,79 581 14,19 0,17
indice turistico (2009) 121,17 879,33 637,02 428,10 5,87 0,08
indice activ. econémica (2009) 247,21 267,71 732,25 421,21 359 0,05
Ext. comunitarios (%) (2009) 0,33 5,53 0,72 1,33 32,22 0,31
Ext. no comunitarios (%) (2009) 3,05 4,89 3,15 3,39 4,53 0,06
Parejas de hecho (%) (2001) 6,00 9,23 6,58 6,74 13,72 0,16

CENTRO DE SOCIOLOGIA Y POLITICAS LOCALES - UNIVERSIDAD PABLO DE OLAVIDE 17



