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La tesis de la clase creativa, originariamente yesta por Florida (2002), viene
recabando gran atencién en el analisis del creotmiarbano vy territorial. En buena
parte, porque sus argumentos presentan un nuewquenen el que la creatividad y
estilos de vida son un componente basico, mas dueagtal humano o la
especializacién sectorial, como dos teorias asastatl respecto. Supone, pues, una
concrecién de una perspectiva mas genérica sobimmdartancia de la cultura, las
practicas de consumo cultural y los estilos de vétdre el desarrollo territorial, como
por ejemplo, la perspectiva de las escenas cudwrgClark, 2003; Silver, Clark y
Navarro, 2010). Para ésta, diferentes oportunidatessonsumo cultural atraen a
diferentes grupos de poblacion a las ciudades tegate ésta, con el consiguiente
impacto de éstos sobre el territorio. Un grupo ei$ige puede ser la clase creativa y su
ethos neobohemio que combina la ética profesiamalet consumo cultural innovador
y transgresor caracteristico del &mbito urbano. dbé se derivaria una desigual
localizacion territorial de la clase creativa g gwtenciales impactos.

No pretendemos aqui realizar un analisis exhaudivia tesis de la clase creativa, sino
dos objetivos mas simples. Por un lado, discutinceptual y operativamente el
concepto de clase creativa para analizar su pr@senaivel municipal, y segundo
describir su localizacion entre los municipios égpas. Aunque hay algunas evidencias
sobre el peso de la clase creativa en Espafiad&lpiTinagli, 2004), no existen analisis
a nivel local, a pesar de que esta tesis se centeste ambito territorial mas que en las
regiones o provincias. Por tanto, no se pretendguoubar la valia de esta tesis para el
caso espafiol, sino presentar su operacionalizaciéivel municipal y describir su

distribucion, como un primer ejercicio exploratoaiaespecto.
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1. La clase creativa: definicion conceptual y opetiva.

Basicamente, la teoria 0 perspectiva de la clasatica sostienen que la creatividad,
como un aspecto diferente al de la cualificaci@pose un recurso importante para el
desarrollo local (Florida, 2002). Esto es, frentia @lasica teoria del capital humano,
argumenta que en el contexto de la nueva econagnidformacion, la creatividad es
un factor tan importante como el talento derivadola formacion académica para

generar desarrollo local.

Sea que suponga una nueva ‘teoria’ del desarmtial,| sea que suponga una version
especifica de la influencia del talento sobre dstemeno (Florida, Mellander y
Stolarick, 2008), esta perspectiva viene recibiemieha atencién tanto en el ambito
académico, como politico (Land y Danielsen, 2080 también, severas criticas, no
sé6lo en relacién a los mecanismos causales queudsanta del impacto de la creatividad
sobre el desarrollo local, sino a la propia deftmicde clase creativa y su posterior
medicion (Peck, 2005).

Tal y como se ha indicado, a diferencia de la matsyga del capital humano, el criterio

definitorio basico y minimo del concepto de classativa no reside en la formacion

académica, sino en la creatividad. Se trata decapacidad inherente, en distintos
grados, en todas las personas. Mas concretamentanae habilidad que supone la
capacidad de vislumbrar enfoques y caminos difeseatlos ya existentes y conocidos
(Florida, 2002: 30). Ahora bien, la clase creatbearefiere a la creatividad que es
desplegada en el desempefio de un trabajo, comactinalad laboral. Esto es, no se

refiere al desarrollo de la actividad creativa enggal, sino a aquella que tiene lugar en
el &mbito del trabajo, y por tanto, mediante eld®dlo de una ocupacion. Desde esta
perspectiva, la creatividad no es un atributo dqeersona, sino de la ocupacion que
desempeia. O de otra forma, los miembros de l& clasativa lo son por realizar las

labores que suponen el desempefio de una ocup&eidmataria, en definitiva, de una

perspectiva que sefala la importancia del talemtceledesarrollo, pero desde una
perspectiva ocupacional, no en atencion a la folimaacadémica (Florida, Mellander y

Stolarick, 2008).
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Frente a otras ocupaciones, las que se integréma@ase creativa se distinguen porque
la remuneracion de la actividad laboral no provideejustarse a un plan previamente
establecido, sino por crear nuevas ideas, gozaad®a @lo de un mayor grado de
autonomia y flexibilidad que los otros grupos psadaales o ‘clases’, como la clase
trabajadora o la de servicios. Se trata de grupgs trabajo implica un conocimiento
experto y actividades comunicativas complejas, ende tareas rutinarias, sean estas
ultimas manuales o cognitivas (Florida, 2007: 2y-32

Asi, la clase creativa incluye, especialmente, ragmas que desempefian su actividad
laboral en la investigacion y la ingenieria, laudtectura y el disefio, la educacioén, las
actividades artisticas o el entretenimiento. Tadpgellas cuya funcion es la creacién de
nuevas ideas, nuevas tecnologias y/o nuevo cootetridativo, estos es, en las
denominadas industrias creativas (Naciones Uni®i%)8). Alrededor de estas
ocupaciones, que constituirian el nicleo de laectaeativa, también se incluye un
amplio grupo de profesionales en sectores ligaddss &inanzas, derecho, salud o
servicios de cuidados. Ahora bien, todos los miesilute la clase creativa, ya sean
artistas o ingenieros, musicos o cientificos deolaputacion, escritores o empresarios,
comparten un espiritu creativo comun centrado efore® como creatividad,
individualidad, la diferencia y el mérito (Florid2002:8). Lo que también se refleja en
ciertas practicas de consumo cultural que tiendarirmovacion, lo no convencional en
torno a valores estéticos ligados al glamour, éadgresion o la autenticidad. Esta
combinacion de ética profesional y practicas calas constituye el denominado ethos
neobohemio caracteristico de la clase creativaolgr02000; Lloyd, 2006; Florida,
2008; Silver, Clark y Navarro, 2010). Es alli dors#ehan posibilidades de este tipo de
consumo cultural los espacios que aparecen atoacpara la clase creativa, o que
suele concentrarse en el ambito urbano, al tratalsepracticas de consumo

especializado que requieren de una demanda mirdrasspr eficientes (Fisher, 1976).

El hecho de que se trate de creatividad en el desf@onde un puesto de trabajo hace
que, desde una perspectiva operativa, para su ibedse haga uso de la ocupacion
Esto es, mediante la inclusion de categorias yagueupacionales en funciéon de su
grado de ‘creatividad econémica’. Mas concretameéfitaida hace uso de la Standard
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Classification of Occupation del Censo de Estadoslds (SCO-2000), incluyendo en
la clase creativa un total de 10 grandes grupopamionales (a dos digitos segun la
SCO0-2000).

Pero a su vez, ésta se divide en dos tres gramdpesy Por un lado, el nacleo de la
clase creativa o ‘Super-Creative-Core’, que inclagieellas ocupaciones en las que se
situarian “los lideres del pensamiento de la saciechoderna, y que participan
plenamente en la creatividad. Estos producen nuevass o disefios que son utiles y
ampliables en otros contextos, como los cientifigmefesores universitarios, poetas,
novelistas, artistas, actores, disefiadores y aajag”. De este gran grupo se destaca un
subgrupo, conocido como los ‘bohemios’, cuya cveddd se produce principalmente
ne el ambito especifico de la cultura, de las mlddes artisticas y literarias, o si se
quiere, en el marco de las industrias culturalém @sgo distintivo es que son los mas
innovadores en cuanto a estilos de vida, son lessgumayor medida desarrolla el ethos
neobohemio que posteriormente se extiende al ctinjde la clase creativa. Por su
caracter innovador, suelen ser los pioneros enabuscrear un clima social atractivo

para los otros sectores.

Tabla 1. La clase creativa y sus sectores

Sectores Ocupaciones Criterio

Informatica y ocupaciones matematicas,
arquitectura e ingenieria, ciencias fisigas  Crean

Nucleo . > S L
y sociales, educacion, formaciény | conocimiento y
bibliotecarios. buscan
. Arte, disefio, entretenimiento, deportes y soluciones
Bohemios

ocupaciones en los medios.

Gestion, negocios, operaciones
financieras, ocupaciones legales,
Profesionales| profesionales de la salud, ocupaciones
técnicas, gestion de ventas y ventas (e

alta calidad,

Resuelven
problemas

Fuente: basado en Florida (2002).

Este grupo comparte con el nicleo de la claseicaest rol de creadores, de busqueda
de problemas, mas que a la solucién de éstos, esral caso de los profesionales
creativos o ‘Creative Professionals’, compuesto gmprellas ocupaciones que suponen
un uso intensivo de conocimiento, participan yrs@lucran en procesos que implican

creatividad, como los sectores de alta tecnololfia, servicios financieros, las
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profesiones legales o sanitarios, y la gestion esgpial, de los que se deriva que

requieran un alto nivel de formacion académicar{é, 2002).

2. El concepto de clase creativa: revision critica.

Basicamente, pues, la clase creativa, asi comastanaion entre los grupos que se
diferencian en su seno, tienen como criterio dtadibrio basico la creatividad que
caracteriza al desempefo de ciertas ocupaciondgriamos operativos, ello supone un
ejercicio clasificatorio que utiliza como criter ‘grado de creatividad’ que implica el
desarrollo de distintas ocupaciones. Ahora bienp @ntrafia ciertas dificultades
derivadas tanto de este criterio, como de las aapibnes que de éste se derivan en

cuanto a sus impactos sobre el territorio.

2.1. Clase y sector creativo: ambigledad conceptugaloperativa.

Una primera fuente de ambigledad se refiere a leonsideracién del sector en el que
desempeia su labor la clase creativa. Hemos vigp tqnto conceptualmente, como
desde un punto de vista operativo, la ‘clase cr@atse refiere a tareas que se
desempefan al ejercer una ocupacion. Desde espeptiva, sus miembros pueden
desarrollar o no su labor en el sector de las devamios ‘industrias creativas’. Y, por

tanto, cabria pensar que se trata de dos conagifgoantes.

De hecho, aunque el concepto de industria o sertativo también esta sujeto a cierto
debate, la literatura viene a coincidir que eleciit basico en su delimitacion se refiere
al producto resultante de la actividad economieaspidesarrolle. O mejor, se trata del
proceso productivo que da lugar a un determinaddymto (Naciones Unidas, 2008;
Hesmondhalgh y Pratt, 2005; O’Connor, 2007). A®puno se trata de ocupaciones,
sino de procesos productivos. De hecho, la tesla dase creativa puede interpretarse,
no solo como una alternativa al mas clasica y adanteoria del capital humano, sino
también como una alternativa o el abandono detdsecomo criterio explicativo del
desarrollo territorial. No se trata de la existangiespecializacion en ciertos sectores,
sino de la presencia de agentes creativos, caa arelependencia del sector (Markusen
et al., 2006)
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No obstante, es evidente que existe una gran atintidnceptual entre clase e industria
creativas porque el criterio definitorio minimo ks creatividad. Pero se trata de

conceptos diferentes, pues mientras que en el progaso se trata de la que se
desempeia en una ocupacion, la segunda se refecesos productivos. Asi, cabe
pensar que en los procesos productivos que cdcattea una industria creativa

participen tanto ocupaciones creativas, como afuasno lo son. Asi como también que
ciertas ocupaciones creativas participen de precesmluctivos en los que, en general,
la creatividad no sea su rasgo principal. En taBogccabria hablar de un mayor grado
de coincidencia entre ambos conceptos si se utilizaversion restringida de industria

cultural, por la que solo se consideran aquelléisidades econdémica que se sitlan en
la primera fase del proceso productivo, esto edelereacion o disefio, sin atender a las
de fabricacion/produccion o la de distribucion;ienh sélo se consideran el sector de las
‘industrias culturales’, esto es, el ligado a l&sicas actividades artisticas (literatura,

artes plasticas, draméticas, visuales,...).

Ahora bien, el uso restringido de la industriauat, sea por atender sélo a la creacion,
sea por hacerlo solo a las mas clasicas indusuilagrales, supone, a grandes rasgos, la
exclusion de los profesionales creativos como paetdéa clase creativa. Por un lado,
porque si se trata s6lo del momento de creacidmpmbeleso productivo, se trata de la
actividad caracteristica del nucleo de la clasat® y en todo caso, del grupo de
bohemios; de forma mucho menos clara en el casgosderofesionales creativos. Por
otro lado, si se considera Unicamente la industrltural, la identificacion de la clase
creativa se restringiria, basicamente, al sectéogilbohemios.

Lo anterior muestra tanto la diferencia entre losceptos de clase y sector/industria
creativas, como la importancia de retener la dif@eeentre los segmentos constitutivos
de la primera. Mas aun, lo primero se muestra f@amente aln en el nivel operativo,
esto es, los criterios e indicadores que se usem faamedicion. Asi, mientras que,
como se ha dicho, en el caso de la clase creaiu#ilza la ocupacion, en el caso de las
industrias creativas suele hacerse uso del secmmomico, o bien, del producto

resultante, pero en general, sin distinguir entiirdos momentos de la cadena
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productiva, esto es, incluyendo tanto la fase dgefdi/creacion, como la de

produccion/fabricacion y la de distribucion/consumo

Asi pues, parece claro que clase y sector creatimppor un lado, conceptos diferentes,
y por otro, que de ello se deriva que los criteloperativos para su delimitacion
también lo son, a saber: ocupacion y sector ecammaspectivamente. No obstante, a
este respecto, la literatura central de la clasatiwa muestra cierta ambigliedad, en la
medida en que, aunque no se discute, ni se indiciordha explicita, se consideran
ambas cuestiones como equivalentes. Asi, por eferppta mostrar la importancia de
la ‘clase creativa’, Florida suele comparar swopgetativo sobre el total de trabajadores
en Estados Unidos con los tres sectores economé&sisos, los servicios, la industria o
la agricultura (Florida, 2008: 109). Esto es, corapdos conceptos diferentes, sin
especificar que sectores se incluyen en la clasatica, 0 si compara un gran grupo
ocupacional (clase creativa) con grandes sectom®aicos.

Desde esta perspectiva, cabria pensar que la caocfrardeberia ser entre ‘sector
creativo’ y otros sectores, mas que entre la ‘ctasativa’ y sectores econdmicos; esto
es, de poblacion activa que desempefia su labornduostrias creativas, con
independencia de la ocupaciéon que desempefia. Daguento de vista operativo, esto
supondria clasificar a la poblacion en atenciéseator econdmico en el que trabaja, y
no a partir de las ocupaciones que desempeftam suma, aunque existe bastante
claridad en la definicién basica de clase e inthstreativas (si se quiere, ocupaciones
y procesos productivos creativos), el uso que alizeedel primer concepto, en especial
en las obras mas divulgativas de de Florida (2GN8), suele presentar cierta
ambigiiedad al comparar su importancia relativa @oos sectores economicos. L a
cuestion seria, en todo caso, comparar la claseclgpaciones creativas, con las que no

lo son, con independencia del sector.

2.2. Clase creativa y ocupacion: creatividad, cudicaciones y jerarquia.
También puede resultar ambiguo el uso del térntfasé creativa’ en lo que se refiere
al primer término; esto es, al hecho de que canatitna clase social, tal y como esta

concepto suele ser definido y operacionalizadoll®, porque desde una perspectiva

! Esto es, para el caso de Estados Unidos debariseua ‘North American Industry Classification
System (NAICS)'.
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conceptual, la relacion entre ‘clase social’ y jpacion’ es problematica. En general, la
ocupacioén es uproxy de la clase social, esto es, se trata de unamafion disponible
de forma estandarizada y comun que permite realizaraproximacion a la estructura
ocupacional, tomando ésta como reflejo aproximastadestructura social en términos
de clases sociales; un procedimiento estandaspécéo (Gonzalez, 1992).

Ahora bien, en general, las ocupaciones, suelanidef principalmente en torno a dos
criterios: cierta jerarquia en el lugar de trabgjta cualificacibn necesaria para su
desempeio. Pero, tal y como insiste Florida, aagectiticas recibidas referidas a la
similitud entre su perspectiva y la del capital lamm (Gleaser, 2005), el criterio
definitorio de la clase creativa se refiere a &atwvidad, no a las cualificaciones, porque
aungue ‘algunos puedan asumir que la clase creagivandamentalmente un grupo de
poblacion con un alto nivel de cualificacién, nesasi [...]. La educaciéon es solo un
indicador del potencial creativo de una personbiritia, 2008: 108). O de otra forma,
la creatividad se refiere a la ocupacion que serdpefia, no a la cualificacion de la
persona que la desempeia. Pero, si pudiera eatar &ldiferencia conceptual entre
creatividad y formacion académica, ¢como separssleden punto de vista operativo

ambas cuestiones si se toma como indicador la ocupa

Esto supondria poder calificar a las ocupacioneieeion de su nivel de creatividad,
guarde o no relacién con la cualificacion. Asi, encaso de Estados Unidos,
Mcgranahan y Wojan (2007), haciendo uso @lietionary of Occupational Titlegue
produce el Departamento de Trabajo, en el que seielda de la creatividad requerida
por el desempefio de las ocupaciones, han propweestbios significativos en la
propuesta original de Florida; sobre todo, poragb mivel de creatividad de muchas de

las ocupaciones incluidas en el sector de las gimies creativas.

Otra fuente de ambigliedad que se deriva de haceradente la clase creativa con la
ocupacion a nivel operativo es que la jerarquigpacional suele utilizarse para dar
cuenta de la estructura social. Asi, la clase im@audiera suponer una forma diferente
de referirse a las ocupaciones que se encuentréas grosiciones mas elevadas de la
jerarquia ocupacional, de la estructura social, gqu&sun grupo o sector diferente. Esto
es, se trataria de jerarquia, mas que de creatjvidacuando menos, de cierta
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combinacion de ambas cuestiones (Kratke, 2010)ori®lrfa la identificacion de un
‘nuevo’ grupo ocupacional en el marco de las s@ted post-industriales que, a
grandes rasgos, a nivel conceptual guarda cierexiol® de familia con los conceptos

mas asentados de ‘nueva case media’ o ‘clase deiser

No obstante, a pesar de estas dos criticas eroallaiga ocupacion como definicion
operativa de la clase creativa, lo cierto es queaesencia de una clasificacion
especifica de creatividad, sea de las ocupacieeasgue se genere especificamente de
forma independiente, la ocupacion es el m@yxy disponible para dar cuenta del
concepto. Ademas, el hecho de que sea una var@neinmente incluida en
operaciones estadisticas y censales, por un lada, gxistencia de clasificaciones
comunes a nivel internacional, facilita el analisiomparacion de este nuevo concepto,

aungue ello suponga asumir ciertas imprecisiorseshjigliedades.

2.3. Clase creativa y urbanismo.

Una ultima cuestion sobre la delimitacion concelptieala clase creativa se refiere a su
aplicabilidad a otros sectores diferentes a logasléndustrias creativas o los servicios, u
otros ambitos diferentes al urbano. Por un ladoalttélisis muestran que la distribucion
territorial es muy desigual, con una pauta marcaénurbana (Lorenzen y Vaarts,
2007) Por otro lado, de las propuestas analiticas yrasass empiricos de la tesis de la
clase creativa cabria inferir que se trata de wmdrfeno Unicamente urbano, en la
medida que las fuerzas que atraen a este grupse@mducen mediante una légica de
concentracion, esto es, cuando existe un mercatorala que permite cierta
especializacion, o una demanda especifica y midishaonsumo cultural caracteristico
de la clase creativa (Florida, 2000: 11; Florid2Q2a).

No obstante, existen ciertas evidencias sobre paitancia de movilidad residencial de
ciertos grupos ocupacionales cercanos a la dejmide clase creativa hacia el medio
rural en la busqueda de un estilo de vida diferdegecierto que no se produce la oferta

de consumo cultural urbana, pero existen otrastwpodades de consumo cultural
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ligada a equipamientos y espacios naturales qudepuesultar atractivos al estilo neo-

bohemio de la clase creativa (MacGrahanam y M@@@7; Nuur, 2009).

Esto dltimo es muy relevante desde una perspeatditica, en cuanto al alcance y
aplicabilidad de esta tesis sobre el desarrolloitderl, pero también por sus
implicaciones practicas sobre las politicas de madén del territorio. En la medida en
que el desarrollo territorial dependa de la créddid, y de ser cierta la atraccién o
preferencia urbana de la clase creativa, quedaxda margen para hacer uso de este
factor de desarrollo en el entorno rural. O magpEmente, la tesis de la clase creativa
s6lo seria de utilidad para el analisis del defiarrarbano, debiendo encontrar,
fundamentalmente, ‘ciudades creativas’, mas queaes creativos’. De hecho, buena
parte de la atencién ‘publica’ de esta tesis sedreentrado en las ciudades, y en
particular, en las grandes ciudades, como mueatreridencia a la ampliacion y
diversificacion de oportunidades de consumo cultp@ atraer visitantes, como
también a miembros de la clase creativa. Una @oém estratégica en las politicas
culturales a nivel municipal que entiendo la caturo, 0 no s6lo como un bien que
debe redundar en el bienestar de la poblacionengtgidsino como un bien econémico,
como un nuevo recurso para el desarrollo urbanoiamed la conversion de la
tradicional ciudad industrial en la nueva ‘ciudael eéntretenimiento’ o la ‘ciudad
creativa’ (Clark, 2003). Cabria pues esperar gug t@mo indica la literatura la clase
creativa presente una localizacion desigual en eefitdrio, pero especialmente

concentrada en las grandes ciudades. ¢ es astasoetspafiol?:

3. La clase creativa en Espafa: definicion operatas

De lo expuesto en los apartados anteriores seadque el indicador con el que es
posible operacionalizar la clase creativa es lgacidn, y en particular, atendiendo al
grado de creatividad que el desempefio de éstasmi@upd®e hecho, a partir de la
definicion originaria de Florida (2002), otras di@aciones han replicado su propuesta
seleccionando y clasificando ocupaciones, evidedoaun alto grado de consenso
sobre el indicador a utilizar (la ocupacion) y tagegorias a incluir tanto en la clase

creativa, como en cada uno de sus sectores o grEgts ofrece la oportunidad de
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aplicar el concepto a la realidad espafiola, taata pu comparacion con otros paises,
como para la comparacion entre unidades sub-ndegr@mo pueda ser el caso de los
municipios; en concreto, haciendo uso de la Cksifon Nacional de Ocupaciones
(CNO-94).

De hecho, en lo que se refiere a la realidad mpalicel Censo de Poblacién y Vivienda
de 2001 ofrece el nUmero de ocupados en cada mignpmr ocupacion, definida ésta a
3 digitos. Esto supone un nivel de desagregacidn mprmite operacionalizar el

concepto de clase creativa y sus componentes ctanba detalle y validez. Para ello,
se han revisado otras clasificaciones atendienlbs @ddigos de ocupaciones que se
clasifican en cada sector de clase creativa, tatale ver su correspondencia con la

clasificacion internacional de ocupaciones (ISCQ-88

Mas concretamente, el proceso ha consistido ertifidan los codigos de los grupos
ocupacionales en la propuesta de Florida (2002rar gle la SOC-2000 de Estados
Unidos, para lo que nos hemos basado en la revigidiizada por Mcgranahan &
Wojan (2007). Posteriormente se ha visto su cooredgncia con las clasificaciones
internacionales de ocupaciones (ISCO-88 y SOC-2@8Dy como hacen Lorenze and
Vaarst Andersen, (2000) o Boschman y Fritsch (2097 finalmente, a partir de esta
altima, se han hecho las correspondencias corakifichcion Nacional de Ocupaciones
que ofrece el Censo de 2001 (CNO-94). El conjuetestas correspondencias aparecen
reflejadas en el Anexo. A partir de ahi se hannifi#di los tres sectores en la propuesta

de Florida, el nucleo y las profesiones creativas.

La aplicacion de la clasificacion anterior a lalicad municipal espafiola muestra que,
segun el censo de Poblacion y Vivienda, en 200dalse creativa supone unos cinco
millones de ocupados (5.069.471), siendo el voludesu nucleo de alrededor de un
millon y medio (1.531.894), las profesiones cresgivalgo mas de tres millones de
ocupados (3.352.198), y por ultimo, el grupo mitawid de bohemios unos doscientos
mil ocupados (185.379). Esto implica que, por téonmnedio, la clase creativa supone

alrededor del 20% de la poblacién ocupada en lasigipios espafioles en esa fecha.
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En concreto, su nucleo supone el 6%, los bohenudkegan al 1% (0,58), mientras que

el conjunto de profesiones creativas supone el ddlotal de la poblacién ocupada.

Cuadro 2. Presencia de la clase creativa en munidiis (2001)
Porcentaje sobre el total de ocupados en cada ipuasic

Clase creativa y sectores  Minimo  Maximo Media Desv. tip.

Nucleo ,00 50,00 5,85 3,93
Bohemios ,00 33,33 0,58 0,97
Profesionales ,00 100,00 14,62 7,44
Total ,00 100,00 21,0488 9,74

Fuente: elaboracion propia a partir de Censo dé&Bidb y Vivienda. N=8108 municipios

4. La geografia municipal de la clase creativa endpafia

La localizacion de la clase creativa entre los ripios espafoles muestra, como en
otros paises, una distribucion muy desigual (taBJa De hecho, el indice de
concentracién de Herfindahl para el total de cla®ativa es igual a 0,66, lo que da
cuenta de un alto nivel de concentraéidPero sobre todo, porque las cinco grandes
ciudades espafiolas concentran el 23% de la claséiver (el 22% de las profesiones
creativas, y el 26% de la poblacién ocupada emigen fuerte de la clase creatitahl

y como puede apreciarse el grafico 1. Esto edgmfia municipal de la clase creativa
no solo es desigual, sino que esta sujeta a umi foencentracion que, grosso modo,
refleja los niveles de concentracion de poblaciéracteristicos del sistema municipal
espafiol. O mas llanamente, la clase creativa seentma alli donde existen mercados
de trabajo mas numerosos en cuanto al tamafio geldacion ocupada. Sin que ello

suponga tampoco una diferencia muy importante sutbos paises.

Ahora bien, mas alla de ese nivel de concentrasi@e considera la presencia de clase
creativa sobre el total de ocupados en el mercadwatiajo municipal, la distribucién

se caracteriza por su amplia dispersion, tal y comsestran las desviaciones tipicas
(tabla 2). En general, parece claro que los muogiprales de interior se caracterizan

por cierta ausencia de estas ocupaciones. En catabto municipios del litoral, como

2 Este indice se calcula como sumatorio del cuaddatiindice de concentraciéon municipal.
% Se trata de Madrid, Barcelona, Valencia, SevilEayagoza.

CENTRO DE SOCIOLOGIA Y POLITICAS LOCALES - UNIVERSIDAD PABLO DE OLAVIDE 13



Proyecto ‘LA DINAMICA CULTURAL DE LAS CIUDADES’. DT10

sobre todo los grandes centros urbanos y los npioéccercanos a ellos, destacan por
tasas de presencia algo mayores (grafico 2). Egpong® que, al menos a nivel

descriptivo, los mapas muestran que la presenda clase creativa en los mercados de
trabajo municipales guarda cierta relacion conaeldfio de éstos, pero también que

existen zonas no necesariamente urbanas en dooldsdacreativa esta presente.

De hecho, la localizacion territorial de la clageativa se relaciona con el tamafio
municipal; aunque la relacidbn no es muy estrechaaria en funcion del sector de la

clase creativa que se considere. En concretofitalacion entre la poblacion municipal

y el porcentaje de clase creativa es igual a 0,866 desciendo para el caso de su
nacleo (0,264), y es algo mayor para el gruposodeptofesionales (0,338), y sobre

todo, para el caso de los bohemios (0,475) paradbsmio$.

4 Dada la distribucién de las variables, para |l@8isis de correlaciones se ha utilizados sus
transformaciones logaritmicas, en concreto, dedfemde poblacion y del coeficiente de
localizacion de la clase creativa. También se Asréespecto al capital humano, como
porcentaje d poblacion con estudios universitagosada municipio,
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Grafico 1. La concentracion territorial de la clasecreativa en los municipios espafioles
Indices de concentracion (porcentajes sobre ttaakareativa en Espafa)

Fuente:

iy

T

e
i

Clase creativa:
Inclice de concentracion

0,0000 - 0,1500
0,1501 - 0,3000
| 0,3001 - 1000000

elaboracion propia partir de Censo de Bidlolyy Vivienda (2001)
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Gréfico 2. La presencia de la clase creativa en losunicipios espafioles
Indices de presencia (porcentaje sobre total o@msgpad el municipio)

Clasge creativa:
Indice de presencia

0,00 -20,00
2001 - 30,00

[ 3001 - 100,00

Fuente: elaboracién propia partir de Censo de EBidinly Vivienda (2001)
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Esta pauta de localizacion y concentracion urbamamenoscabo de los municipios
rurales en donde existe clase creativa, se ve fagmmente si se diferencia entre tres
tipos de municipios en atencion a su insercion eraneéa metropolitana: nucleos de
areas metropolitanas, municipios de la corona relitana y municipios no
metropolitanos, con independencia de su tamafage stololo, entre los dos ultimos
tipos. Tal y como puede apreciarse en la tablas3®relas ciudades centrales donde
destaca la presencia de clase creativa, seguidls geunicipios metropolitanos. Esta
pauta es general para los tres sectores de lacckest®/a. No obstante, si se considera el
peso de cada sector sobre el total de clase @eptiede apreciarse que el nucleo suele
concentrarse en mayor medida en las ciudades le=tnaientras que los profesionales
lo hacen en los municipios de la corona metropditao en municipios no
metropolitanos, siendo mas igualitaria la pautaeeciudad central guburbsentre los
bohemios. A este respecto debe considerarse que lpate de las ocupaciones que
suelen incluirse en el grupo profesional de laeclagativa se refiere a servicios de
bienestar que, a diferencia de Estados Unidosesusdtar muy ligados a la accién
estatal. Al igual que en el nucleo suelen incluipgefesorado universitario, altos
funcionarios publicos o las élites politicas. Entg@apues, la propia composicion
ocupacional de cada sector puede dar cuenta decslizhcion en atencion a la

extension de al administracién publica en el triot

Tabla 3. Clase creativa y &reas metropolitanas

Tipos
Ciudad

No metropolitanos Corona central Total

Porcentaje Nucleo 5,58 7,07 12,04 5,85

sobre Bohemios 51 ,93 1,19 ,58
ocupados Professionales 13,74 19,35 22,42 14,62
Total (%) 19,83 27,35 35,59 21,05
Porcentaje Nucleo 27,77 25,16 33,48 27,44
sobre total Bohemios 2,35 3,33 3,17 2,50
clase creativa Professionales 67,37 71,45 63,32 67,93

De hecho, las diferencias entre municipios metitgpms (sean su ciudad central o no)
y los municipios no metropolitanos son muy evidente que se corresponde con la
centralidad demograficas de estas ciudades-rediin.concreto, los municipios

metropolitanos concentran el 68% de poblacion y7@%6 de poblacion ocupada,
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correspondiéndose con 77% de clase creativa, el @%s que se integran en su
nacleo, el 82% de que lo hacen el grupo bohemid y6&6 de los profesionales
creativos. Esto es, los menos metropolitanos, emtoua su localizacién, son los

ultimos.

Grafico 3. Concentracion de clase creativa en losumicipios metropolitanos
Porcentaje en municipios metropolitanos sobretal to

Ocupados |

Poblacion |

Creativa |

Profesionales |

Bohemios |

|
|
|
|
Nucleo | :
|
T

50 55 60 65 70 75 80 85 90 95 100

Si nos centramos en los mercados de trabajo mditeops, esto es, comparando entre
areas metropolitanas, tal y como suele hacer Epridmbién existen diferencias
relevantes. Evidentemente, las pautas de concemtramuestran la centralidad de las
grandes areas metropolitanas de mayor tamafo plaedas, pero la correlacion con
el tamafio del area municipal es algo mas baja gaedo se consideran los municipios,
pero sigue una pauta similar: es el grupo boheniue se concentra en las areas mas
grandes y consolidadas, distribuyéndose el nuckedadclase creativa con mayor
independencia del nimero de residentes metropo$italasto evidencia que la clase
creativa, y especialmente su grupo mas innovadguesuna pauta de localizacion
eminentemente urbana, tanto por el tamafio munjapato por su localizacion en las

areas metropolitanas de mayor tamafo poblacional.
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Tabla 4. La clase creativa en las areas metropolita:
Presencia y correlacion con el tamarfio del municipio
Presencia (% sobre poblacion ocupada) Correlacion

Clase creativa Minimo  Maximo Media Desv. tip. con tamafio

Nucleo 5,07 15,05 10,04 2,13 0,17
Bohemios ,65 1,84 1,06 ,26 0,53
Profesionales 14,83 25,22 20,84 2,22 0,38
Total 20,64 39,63 31,94 4,10 0,32

N= 46 areas metropolitanas. Fuente: censo de Réblpd/ivienda (2001) y Ferias (2010) para

la delimitacion de areas metropolitanas.

5. La geografia del ‘talento’: clase creativa y catal humano.

Tal y como se ha indicado més arriba, un aspectivaden la delimitacion conceptual y

operativa de la clase creativa es si se trata deoooepto que mide el talento de una
forma diferente a la formacion académica. Mas ssmehte, si se trata de la creatividad
gue desarrollan los trabajadores en sus ocupagciongsse trata del potencial que se

deriva de su formacion académica.

Los resultados para el conjunto de municipios esdpafimuestran que, en general,
aunque la correlacién entre ambos indicadores tas ra da cuenta de que sean el
mismo fenémeno (r=0,61). M&s concretamente, laetawion es mas alta para el nucleo
de la clase creativa (r=0,62), que para los profedes (r=0,40), y alin mas respecto a
los bohemios (r=0,31). Esta pauta es similar pasalistintos tipos de municipios segun
sean 0 no metropolitanos, asi como al compararatleas metropolitanas entre si.
Incluso al controlar la relacion entre estudios Igse creativa por el tamafio del

municipio o del area metropolitana, dada la relacifue también existe con esta
variable y la proporcion de personas con estudiasetsitarios en los municipios

(r=0,254), esa pauta se mantiene, aunque baja temsidad. Estos e produce,

especialmente, entre aquel conjunto de municipias heterogéneo en cuanto a su
tamafio (en donde puede tener mas efecto el tamiafiogduccion de la correlacion

parcial es mayor entre los municipios no metropnbs. Lo mismo sucede si se
comparan las areas metropolitanas entre si, dadbsterogeneidad segun namero de

residentes.
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Tabla 5. La relacion entre clase creativa y capitalhumano: municipios y &reas
metropolitanas
Correlaciones y correlaciones parciales controlpdasamarfio (entre paréntesis)

Municipios

Clase NG Ciudad Areas

creativa Todos . Metropolitanos metropolitanas
metropolitanos central

Ndcleo 0,62 (0,60) 0,59 (0,57) 0,88 (0,88) 0,983), 0,413 (0,386)

Bohemios 0,31 (0,22) 0,24 (0,19) 0,52 (0,52) 0®b4a2) 0,432 (0,353)
Profesionales 0,45 (0,40) 0,40 (0,37) 0,77 (0,77) ,7600,76) 0,346 (0,274)

Total 0,61(0,57) 0,557 (0,54) 0,87 (0,87)  0,888), 0,428 (0,374)

Lo anterior vendria a confirmar, por un lado, laitpaurbana en la localizacion de la
clase creativa, y por otro, que capital humanoagelcreativa, aunque guardan cierta
relacion entre si, y por tanto en su localizacidgninentemente urbana, pueden
considerarse como fendmenos diferentes. So6lo cuahdaoalisis se concentra en los
municipios mas grandes y centrales de la jerangiana, esa relacion es muy estrecha,
incluso controlando por sus diferencias de tamadtaagional (r=0,87). Es en estos
donde se concentra el talento, sea en términosrad®ion académica, sea en términos
ocupacionales. Pero los resultados también muesratercer lugar, que esa relacion
entre capital humano y clase creativa se ha, gold entre su nudcleo y, algo menos,
respecto a sus profesionales, pues entre los bokesi sensiblemente menor, y ello,

con independencia del tamafio y/o la I6gica metitgya del municipio.

Se trata, este ultimo, del grupo mas innovadordgdse creativa, tanto en su vertiente
productiva, como cultural, cuya creatividad depemd#os de la formacion académica
y la aplicacion de conocimiento analitico o técnicdienden a concentrarse en
municipios grandes pero no necesariamente dondseegbblacion con niveles de
estudios mas altos, a diferencia de los otros sextie la clase creativa, y en especial,
su nucleo. Aunque el ‘ethos’ neobomehio de la clesmtiva combina la ética
profesional con practicas de consumo cultural iadoves, glamorosos y transgresores,
es en este grupo en donde se da en mayor medrddppauales la autenticidad de su
estiio de vida combina la distincion estética cdn gesto por ambiente mas
transgresores, menos convencionales y ligados \sihilidad del estatus. De ahi
pudiera derivarse esa combinacion entre localipagibana y espacios en los que existe

menos poblacién con grado universitario. En camlpiara los otros grupos, esa
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asociacion es mas alta, lo que pudiera indicaosestrientados hacia la distincion, pero
mas convencionales, decantandose sus prefererasatenciales por lugares donde
existe un mayor estatus social. Quizas estos grtgloscomo sefiala Kratke (2010), no
dan cuanta de un nuevo sector creativo, sino dlegame posiciones especificas de la
estructura social, como parte de la nueva claseanfeldnucleo) o la clase de servicio

(profesionales).

6. Conclusiones

Tal y como se indica al inicio de este texto, sbigtovos principales eran dos: discutir
el concepto de clase creativa para hacer una pstapde medicién para el caso de los
municipios esparioles, y analizar descriptivamentealizacion territorial en éstos. De
estos analisis, cabria derivar las siguientes osiaries.

En primer lugar, que la igual que se ha mostradestuindios para otros paises, el uso de
la ocupacion como indicador puede ser un lpremy para su medicién, cuando menos,
porque es un indicador existente y comparable.iM&l moderado de correlacion, vy el
hecho de que varé segun que sectores de la cketesar sefialaria que capital humano
(como formacion académica) y clase creativa (conmpa ocupacional) suponen dos

aspectos relacionados, pero distinto, del ‘talecdoo fuente de desarrollo territorial.

En segundo lugar, hemos podido mostrar que lailacadn de la clase creativa sigue
una pauta basicamente urbana, tanto lo que seerefletamafio poblacional de los
municipios, como al hecho de qué estos estén adegren un area metropolitana. Esto
no significa que no exista clase creativa, o irelgse suponga un grupo importante, en
municipios que caerian en lo que tradicionalmeateansideran espacios rurales. Mas
bien llama la atencion sobre la consideracion destala en los analisis. Por un lado,
para considerar en qué mediad esto afecta a l#zimgan de la clase creativa 0 sus
efectos sobre el desarrollo territorial. Por ofvara considerar la escala en la que se
realizan los analisis, pues pueden presentar agmdtdiferentes, sea municipios o
mercados locales de trabajo (metropolitanos o Yign tercer lugar, la necesidad de
desarrollar analisis especificos para diferentdsitdsterritoriales, esto es, realizare los

analisis entre Ambitos territoriales mas homogégemsmparables. El hecho de que la
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clase creativa se concentre en el ambito urbas@rkas metropolitanas y las grandes
ciudades en particular, no implica que su presemgitenga efectos obre el desarrollo
territorial en municipios de &reas urbanas o erciladades medias. Mas bien, que en
estos casos hay que realizar analisis especificaguigas, adaptar los postulados

analiticos de la clase creativa.

Mas aun, porque hemos podido constatar que exisfierencias entre los tres sectores
de la clase creativa, tanto lo que se refiere gpautas de localizacion territorial, como

la relacion con el capital humano. Asi, si nucledbochemios comparte una pauta
marcadamente urbana, mientras que los profesiosalesstribuyen también en zonas
rurales y en los municipios de las coronas metitgps, estos Ultimos comparten con
los primeros una relacion mas estrecha con la peesele capital humano. Estas

diferencias, aunque a nivel descriptivo, vendriaastrar las diferencias internas entre
los tres sectores de la clase creativa, tanto e¥s&uius, como en sus estilos de vida,

que, quizas, se reflejarian en sus localizacioesidenciales.

Lo anterior supone, en tercer lugar, la necesidadndjorarla definicion de la clase
creativa, de cuales son los grupos ocupacionakesagimente forman parte de ella, asi
con las diferencias entre los tres sectores eridamo sélo del grado en que implican
el uso y desarrollo de creatividad, sino tambiémaliauraleza de ésta (mas bien técnica o
cultural). Hasta qué punto nucleo y profesionates grupos ocupacionales diferentes a
la nueva clase media o la clase de servicios en@ysaciones, formaciéon académica y
practicas culturales, asi como la diferencia eestes grupos y el bohemio. Para ello
seria necesario no solo desarrollar andlisis esleaoton datos agregados, tal y como el
presentado aqui, sino realizar estudios a nivelvithel que permitan conocer la
homogenidad de la clase creativa frente a otropogrwwcupacionales, asi como sus
diferencias internas, tanto en su creatividad fsittad y naturaleza), como en las
practicas culturales, los estilos de vida y prefeie@s residenciales que les son
caracteristicos, para a partir de ahi poder erdresin un mayor nivel de validez los
analisis espaciales al uso en esta creciente etamp® agenda de investigacion sobre la
influencia de los estilos de vida en el desarr@dloitorial, de la que la clase creativa es

una muestra.
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ANEXO

En la tabla se puede apreciar las distintas datasifones utilizadas y la concordancia estableantie éas mismas para terminar basandonos en
una clasificacién adecuada para el analisis diat® creativa en Espafia segun la CNO_94

TABLA DE CORRESPONDENCIAS ENTRE CLASIFICACIONES. 8200, ISCO-88, CNO-94.

Boschma, Fritsch (2007)

Florida (2002) Mcgranahan and Wojan (2007) Lorenze and Vaarst Navarro, C y Mateos, C
CODIGO CODIGO CODIGO Andersen (2000) CODIGO
SCO-00 SCO SCO-00 SCO ISCO-88 1SCO-88 CNO-94 CNO-94
THE CREATIVE N
CREATIVE CLASS RECASTING CREATIVE CLASS OCCUPATIONS LA CLASE CREATIVA EN ESPANA
’ Mathematicians,
15 Computer and mathematical occupations 15 Computer and mathematical 212 statisticians and related 202 Matematicos, actuarios, estadisticos y asimilados

occupations 5
professionals

Profesionales asociados a una titilacion de 1éo cic
universitario en matematicas, estadistica y asitoga

213 Computing professionals 20Profesionales de la informatica de nivel superior

262

263 Profesionales de nivel medio de informatica

Architecture and engineering Architects, engineers and
occupations related professionals
Architects, surveyors, and

Architecture and engineering occupations 204 Arquitectos, urbanistas e ingenieros planificaddeetrafico

Architects, surveyors, and cartographers 205 Ingenieros superiores

17 17 cartographers 214
Engineers Engineers 264 Arquitectos técnicos
Draftgrs, engineering, and mapping Draftgrs, engineering, and mappin 265 Ingenieros técnicos
technicians technicians

Physical and engineering
science associate
professionals

301 Delineantes y disefiadores técnicos

302 Técnicos de las ciencias fisicas, quimicas y dmtenierias

303 Profesionales técnicos de la informatica

sl 304 Operadores de equipos 6pticos y electronicos

305 Profesionales en navegacion maritima

306 Profesionales en navegacion aeronautica

Técnicos en edificacion, seguridad en el trabajongtrol de

307 calidad
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Life, physical, and social science
occupations

Life, physical, and social science
occupations

Physicitsts, chemists and

related professionals 201 Fisicos, quimicos y asimilados

211 . . . . .
Life and physical stign 261 Profesionales asociados a una titulacién de 1kr cic

19 universitario en ciencias fisicas, quimicas y asidts
Social sgenand related worker: 221ife, science professionals 21Profesionales en ciencias naturales

Life and physical scientist

Social scientists and related workers

25

27

Life, physical, and social science
technicians

Education, training, and library
occupations
Post-secondary teachers

Teachers, primary, secondary, and special
education

Teachers, pre-school, kindergarten,
elementary, and middle school 25

Teachers, secondary school

Teachers, special education

Librarians, curators, and archivist

Post-secondary teachers

Librarians,atars, and archivist

346

231

233

234

235

Social work associate
professionals

College, university and
higher education teaching
professionals

ndary education
téaching professionals

Primary and pre-primary
education teaching
professionals

Special education teaching
professionals

Other teaching
professionals

Archivists, librarians and

271

353

221

222

281

Profesionales asociados a una titulacién de 1kr cic
universitario en ciencias naturales

Profesionales de apoyo de promocién social

Profesores de universidades y otros centros déianza
superior

Profesores de ensefianza secundaria

Profesores de ensefianza primaria e infantil

283Profesorado técnico de formacién profesional

282

223
252

Profesores de educacién especial

Otros profesionales de la ensefianza

Archiveros, bibliotecarios y profesionales asimiad

Other teachers, instructors, education, 243 related information Lo .
training, and library occupations professionals 292 Ayudantes de archivo, biblioteca y asimilados
242 Economistas
244 Social, sciences and related 243 Sociblogos, historiadores, filésofos, filblogosicgtogos y

Arts, design, entertainment, sports, and 5

; . 7
media occupations

Arts, design, entertainment, sports,
and media occupations

245

3131

347

professionals

Writers and creative or
performing artists
Photographers and image
and sound recording
equipment operators
Artistic, entertainment and
sports associate
professionals
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293

251

354

asimilados
Diplomados en trabajo social

Escritores y artistas de la creacién o de la inétagion

Profesionales del mundo artistico, del espectacdi®los
deportes
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Management occupations

Top Executives

Advertising, marketing, promotions,
public relations, and sales managers

Financial managers 1

Operations specialties managers, except
financial managers

Farmers and faro managers

Other management occupations, except
farmers and farm managers

Business and financial operations
occupations

Business operations specialist
13

Accountants and auditors

Other financial specialist

Legal occupations

Lawyers

Judges, magistrates, and other judicial
workers

Legal support workers

23

Healthcare practitioners and technical
occupations

Physician and surgenos
Registered nurses 29

Therapists

Other health diagnosing and treating
practitioners and technical occupations

Top Executives

Advertising, marketing, promotions
public relations, and sales manage

Financial managers

Operations specialties managers,
except financial managers

Other management occupations,
except farmers and farm manager

Accountants and auditors

Lawyers

521

247

343

241

Fashion and other models

Public service
administrative professionals
Legislators, senior officials
and managers
Administrative associate
professionals

Business professionals

usiness services agents
a2 ¥ g

242

222

223

and trade brokers

Legal professionals

Health professionals
(except nursing)

Nursing and midwifery
professionals
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53Modelos de moda, arte y publicidad

1

341

241

291

351

231
232

239

212

213
214
219

272

Direccion de las empresas y de las administracipabbcas

Profesionales de apoyo de la gestion administrativa tareas
administrativas generales

Profesionales en organizacion y administracionndpresas

Diplomados en contabilidad y graduados socialésgitos de
empresas y actividades turisticas

Consignatarios y agentes en la contratacion de memdra

Abogados y fiscales

Jueces y magistrados

Otros profesionales del derecho

Médicos y odontélogos

Veterinarios
Farmacéuticos
Otros profesionales de nivel superior de la sanidad

Enfermeros
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High-end sales and sales management

Sales representatives, services, wholesa{:gzart a1 Sales representatives, services,

and manufacturing

32

Life science and health
associate professionals

Police inspectors and

345 detectives

Finance and sales associate

341 professionals

wholesale and manufacturing

Other sales and related occupations, Other sales and related occupation

including supervisors

including supervisors
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311
312
313

352

331

332

Técnicos de las ciencias naturales y profesiorsalgtiares
asimilados

Técnicos de sanidad

Diversos técnicos de sanidad no clasificados ericai
anteriores

Técnicos especialistas de las Fuerzas de Seguyrideigctives
privados

Profesionales de apoyo en operaciones financieatgupas
operaciones comerciales

Representantes de comercio y técnicos de venta
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