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Introduccion

Hoy en dia, la cultura es un aspecto que vienerndmana especial relevancia en el estudio del
desarrollo economico de las ciudades. Diversosresitaomo Scott (1997) o Florida (2002,
2008), por ejemplo, nos advierten de la necesigateder en cuenta los aspectos creativos y
culturales de los mercados de trabajo locales graender y promover el desarrollo econdémico
local. En buena medida, esto se relaciona conpacidad de innovacion de los espacios locales.
Ahora bien, como trataremos de argumentar y moatyar, ésta no se deriva Unicamente de la
creatividad ligada a la presencia de ciertos sestproductivos, o la presencia de la denominada
clase creativa (Florida, 2002), sino también aeltdos de vida que pueden desarrollarse en los
espacios locales a tenor de sus escenas culturhlster de equipamientos y servicios que dan
cuanta de determinadas oportunidades de consurmwatySilver, Clark y Navarro, 2010). En
concreto, nos centraremos aqui en un sector y pon dé escena cultural en particular, la
neobohemia, en la medida en que la literatura aajfiz¢ se trata de un grupo de poblacion y
estilo de vida especialmente innovador tanto ezsfara productiva como cultural que redunda

en las oportunidades de desarrollo local en lagdades contemporaneas (Lloyd, 2006).

1. Desarrollo local e innovacion: la importancia ddas actividades productivas y de las

oportunidades de consumo.

Buena parte de la literatura sobre desarrollo Jogaén particular el que tiene lugar en las
ciudades, llama la atencion sobre la importancidadereatividad, en la medida en que ello
supone la posibilidad de innovacion que puede m@uen el desarrollo de nuevos productos o
procesos productivos. Ahora bien, este resultagertde de la existencia de un contexto que la

favorezca, tanto en su dimensién econdémica, combién social y cultural.

Evidentemente, la existencia de sectores e indssligadas a la innovacion son un elemento
clave, pero la literatura también llama la aten@dhre la importancia de los recursos humanos,
no solo en términos de cualificaciéon (Glaeser, 20@ho especialmente en términos de
creatividad, de clase creativa (Florida, Mellangl&tolarick, 2008). De manera que la presencia
de clase creativa suele relacionarse con el ddsarsocioeconémico local, con cierta

independencia de los factores clasicos menciongkastores productivos innovadores o la
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cualificacion de los recursos humanos). Especidimeaquellos sectores creativos que se
centran en mayor medida en la creacion de conocimig la busqueda de nuevas soluciones,
que los que se centran en mayor mediad en la m8olde problemas. Estos ultimos, segun
Florida, constituyen el sector de los profesionalesla clase creativa (gestién, operaciones
financieras, abogacia u otros servicios), miengaes los primeros se refieren al nicleo de la
clase creativa (informéatica, arquitectura e ingeaie cientificos) o su sector neobohemio (arte,
disefio, entretenimiento); siendo estos ultimo |@s nmnovadores en cuanto a la creacion de

productos y practicas de consumo cultural (Flor2@®?2; 2002a, 2008).

En este sentido, la presencia o atraccion de sstieres de poblacidn creativos parece depender
de la existencia de un clima de tolerancia y didexs que favorezca el desarrollo de su estilo de
vida. Tal y como sefala Florida, todos los miemliesla clase creativa, ya sean artistas o
ingenieros, musicos o cientificos de la computac&sctritores o empresarios, comparten un
espiritu creativo comun centrado en valores coreatstidad, individualidad, la diferencia y el
mérito (Florida, 2002: 8). La cuestion es que datobién se refleja en ciertas practicas de
consumo cultural que tienden a la innovacion, ada@onvencional en torno a valores estéticos
ligados al glamour, la transgresion o la autergididEsta combinacion de ética profesional y
practicas culturales constituye el denominado ethesbohemio caracteristico de la clase
creativa (Florida, 2002, 2008: Brooks, 2000; LIo2606).

Asi pues, no solo deben existir sectores produntus/adores y clima social caracterizado por
la tolerancia y la diversidad, sino ademas ciedpertunidades de consumo cultural que
favorezcan ese estilo de vida. Asi, la literatutgestra que la existencia de equipamientos que
ofrezcan oportunidades de consumo cultural redéendaablemente en la traccion de sectores e
industrias creativas e innovadoras (Florida, 2002@02b, Hansen, 2007; Clifton, 2008;
Boschman and Fritsch, 2009). Se trata de un ‘amsngremiun’ que favorece el desarrollo
econdmico, en la medida en que ofrece espaciosdaiibilidad que favorecen la transmision e
intercambio de informacion entre diferentes actal@da economia local (Glaeser, 2000; Clark
et al.,, 2001). Ahora bien, no se trata meramenti&a distencia de equipamientos culturales,
sino mas bien de qué tipos de practicas de consuiharal, de estilos de vida, permiten vivir,
expresar o fomentan. No se trata, pues, UnicantEntespacios de consumo cultural, sino de
escenas culturales. Estas se diferencian por losegae identidades que pueden expresarse en

diferentes equipamientos de consumo cultural sitsia@h un mismo espacio, un barrio o un

CENTRO DE SOCIOLOGIA Y POLITICAS LOCALES - UNIVERSIDAD PABLO DE OLAVIDE 3



Proyecto ‘LA DINAMICA CULTURAL DE LAS CIUDADES’. DT12

municipio, por ejemplo (Silver, Clark y Navarro,1Z0) Navarro, 2012). Asi por ejemplo, existen
escenas mas orientadas a estilos de vida convaesoen torno a los valores de la tradicién y la
historia local, y en cambio otras que lo hacenahastilos de vida no convencionales ligados a la
transgresion y la diversidad (Mufoz, Rodriguezaydiro, 2012). Estas ultimas son las que en
mayor medida influyen en la atraccion de clasetim@eo el desarrollo local, tal y como
muestran algunos analisis para la realidad espafiariguez, Mateos y Navarro, 2012,

Navarro, Mateos y Rodriguez, 2012).

De lo anterior se deriva que la existencia de escenllturales neobohemias, aquellas que
favorezcan el estilo de vida, las practicas culésralel ethos neobohemio de la clase creativa,
pueden influir favorablemente, no soélo en la l@adion o atraccion de estos sectores, sino
directamente en el desarrollo local en la medida syponen un contexto de socializacion que
favorece la interaccion y el intercambio entre d&m$ores creativos que producen innovacion.
¢ Por qué se caracterizan este tipo de escenastasd) ¢ qué factores explican su localizacién?,
¢cen qué medida influyen en el desarrollo local?agEson las preguntas que trataremos de

explorar a continuacion para el caso de Espafia.

2. Metodologia: datos y analisis.

Para analizar la localizacion de las escenas neotiahs, asi como su efecto sobre el desarrollo
economico local, utilizaremos como unidad de olz®6n los sistemas locales de trabajo (en
adelante SLT), tal y como han sido definidos poxBuoGalleto (2004). Se trata de espacios que,
en virtud a la interconexion entre municipios adsadel commuting de su poblacion ocupada,
constituyen sistemas locales de trabajo que tradere a los municipios en cuanto a su

delimitacion administrativa. Son, pues, espaciazlpectivos que configuran ‘localidades’ en

cuanto a su dimensién productiva, y con ello, gadresar en su dimension relacionada con el
consumo. Ademas, desde una perspectiva empiricageisa, al menos en parte, el problema
derivado de la gran variabilidad en tamafio que sei@b fragmentado sistema local espafiol, sin
por ello obviar las diferencias existentes, pues agrupando a los municipios en sistemas
locales de trabajo, sigue existiendo bastante fidad entre ellos, tal y como puede apreciarse
en la tabla 2. En todo caso, para evitar, al mengsarte, el efecto de la dispersién de esta y el

resto de variables, utilizaremos su transformaldgaritmica.
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2.1. Las oportunidades de consumo cultural: densidiay escenas culturales neobohemias.

Para medir las oportunidades de consumo cultumralobeelaborado dos indicadores. Por una
parte, el indicador clasico en la literatura y eslde la clase creativa, a saber: la densidad de
oportunidades de consumo cultural en términos ddapidn ocupada que desarrolla su trabajo
en instalaciones que segun la Clasificacion Natiode@ Actividades Econdomicas se
corresponden con ello, siguiendo las especificasate Boschman y Fritsch (2007) o Hansen

(2007) (en anexo las incluidas).

Por otra parte, hemos creado un indicador resp@ataracter neobohemio de las oportunidades
de consumo cultural existentes en los sistemadeae trabajo a partir del enfoque de las
escenas culturales. Este enfoque supone que todosqlipamientos pueden caracterizarse a
partir de 15 sub-dimensiones, tal y como se praseah la tabla 1. La combinacion de estas
dimensiones dan lugar a diferentes tipos de esceulisrales. Desde un punto de vista
operativo, las escenas son medidas a partir denidioacion de los indices de performances de
cada subdimension. Estos se elaboran de la siguiertha. En primer lugar se codifica cada
equipamiento en cada sub-dimension en una escatie dosignifica que la sub-dimensién es un
rasgo esencial del equipamiento y 1 cuando lagigagdcculturales que tienen lugar en él son
opuestas a la sub-dimension, usandose el valor@onue la escala para dar cuenta de una
posicion neutral. En segundo lugar se ponderarakndl de equipamientos por su codificacion y
se realiza el sumatorio para la unidad territagigd se analice. Y por ultimo, se divide ese valor
por el nimero total de equipamientos existentegusupone el indicador de performance. Asi,
este indicador da cuenta de la medida en que Undisiension destaca en el conjunto del total

de equipamientos existentes en un territorio

Para la delimitacién de diferentes tipos de esceunltigrales pueden seguirse dos estrategias. Por
un lado, una estrategia empirica aplicando analmsidtidimensional para conocer que
combinaciones existen en los casos que sean agedoalisis. Asi, por ejemplo, analisis para el
caso espariol, tanto entre municipios como entrgoBafle municipios, muestran la existencia
una dimension que diferencia entre escenas cororales frente a no convencionales, tal y
como se muestra en la tabla 1. (Mufioz, Rodriguddayarro, 2012; Navarro, Mateos y

Rodriguez, 2012; Navarro, Guerreo, Mufioz y Mat204p2).

! Para méas detalles puede consultarse Navarro (R012a
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Tabla 1. Escenas culturales: dimensiones y sub-dim&ones

Dimension Sub-dimension Ejemplos Convenciopdleobohemia
VS. No | (puntuacion)
convencional

. . Monumentos histoéricos .
Tradicionalismo . Convencional 2
museos arqueoldgicos
o Comida rapida, centros| No
Utilitarismo rap . 2
convenciones convencional
. . Galerias, salas teatro, | No
Legitimidad Expresividad . : , 5
musica en vivo, tattoo | convencional
o Parques, bibliotecas, .
Igualitarismo . Convencional 4
archivos
. Estadios deporte, golf, | No
Carisma _p 9 . 1
platos de cine convencional
e Moda, pubs, disefio No
Exhibicionismo o P . 5
gréfico convencional
., Tattoo, centros de No
Transgresion - o . 4
creacion artistica convencional
L Festivales de cine No
Teatricalidad | Glamour o y . 3
moda, disefio convencional
. Opera, restaurantes, .
Formalidad P Convencional 3
campos de golf
. Pequefio comercio .
Vecindad q ) Convencional 2
(ropa, comida)
. Edificios antiguos, .
Localismo 0S antiguos Convencional 4
espacios industriales
. Flamenco, musica folk, .
Etnicidad . Convencional 4
restaurantes de paises
- Parque tematico, centro No
Autenticidad | Empresas 9 atico, centre , 1
de convenciones convencional
Embajadas, .
Estado Jac Convencional 2
delegaciones estatales
. . Museos de ciencias, .
Racionalidad ) Convencional 2
acuarios

Fuente: Silver, Clark y Navarro (2010), Mufioz, Hgdez y Navarro (2012), Navarro, Mateos y Rodrig2€4.2).

Por otro lado, puede seguirse una estrategia iaaalite de cuenta de tipos de escenas culturales
en funcion de combinaciones de sub-dimensionevatkxs de propuestas que existen en la
literatura. En concreto, se establece un tipo ideadscena a partir de la puntuacion que tendria
cada sub-dimension en la escala (1,5) utilizada |gacodificacion, se calcula el valor absoluto
de la diferencia entre esos valores y los valorapicos que tienen los territorios que se
analicen, y finalmente se divide 1 por ese resal{gata que cuanto mayor sea el valor, refleje

gue menor sea la diferencia respecto al tipo idefhido. Es esta la que utilizaremos aqui para
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definir la escena neobohemia, siguiendo las espacibnes que al respecto realizan Silver,

Clark y Navarro (2010), que supone la combinaciérsdb-dimensiones relativas a pautas de
consumo no convencional ligadas a la expresivid&doreacion artistica y artesanal, asi como
también el gusto por la autenticidad local, alegadel ethos ligado al carisma, al consumo de
masas ligado al mundo empresarial o la identidgatih a la oficialidad estatal. De esta forma, la
escena neobohemia, su tipo ideal, seria aquellapgesenten las puntaciones en cada sub-
dimensién que se reflejan en la tabla 1, y cadadeo obtendria una puntuacion en funcion de

la diferencia de sus valores en cada sub-dimemsgpecto a ese tipo ideal, mayor cuanto mas

cerca esté de esas puntuaciones

2.2. La innovacion local: sectores productivos, gpos sociales y clase creativa.

Para cada uno de los sistemas locales de trabdjanselaborado indicadores que comunmente
se usan en los analisis sobre la localizacion ytedede la clase creativa. Asi, hemos
considerado indicadores relacionados con la todganla diversidad (porcentaje de parejas de
hecho y porcentaje de poblacién inmigrante), tabgno hace Florida (2002), o la innovacion
tecnolégica a partir del porcentaje de poblacibmpada en industrias ligadas al sector
tecnolégico, siguiendo para ello la propuesta dasda (2007) (ver anexo). Ademas hemos
operacionalizado el porcentaje de poblacion ocupgase corresponde con la clase creativa,
asi como diferenciando entre sus tres sectoresriir pl@ la Clasificacion Nacional de
Ocupaciones (Navarro y Mateos, 2010), calculan@ficientes de localizacion para cada uno de
ellos. Hemos diferenciado ademas aquellas ocupexigne, segun McGranahan y Woja (2007),
mas que clase creativa, constituyen un sector digada produccion de servicios personales
(ensefianza, sanidad o servicios sociales). Corpetiendemos saber si la localizacion de las
escenas neobohemias depende de la presencia dedativa en general o de algunos de sus
sectores, el neobohemio en particular; asi comnofkiencia en la renta municipal. Esta ha sido
medida como renta per capita a partir del Informei@condémico de La Caixa (2001).
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Tabla 2. Descriptivos de las variables incluidas eal analisis.

N Media Desv. Tip
Tamafo 806 9,6851 1,20845
Cohesion 806 -,3160 , 75194
Diversidad 806 -, 7239 1,23573
Alta tecnologia 806 -,2936 , 74199
indice de oportunidad cultural 806 -,0632 35525
Clase creativa 806 -,0464 ,31440
Nucleo creativo 806 -, 1704 ,59581
Profesionales creativos 806 -,0402 ,29814
Bohemios 806 -,2095 ,81986
Sector creativo 806 -,0552 ,34168
Escena neobohemia 806 ,0501 ,0003P

Fuente: Censo de Poblacion e Informe Socioeconéd@daa Caixa (2001).

2.2. Andlisis

Con estos indicadores tenemos una aproximaciors grimdos de innovacién presentes en la
esfera social, econdmica y cultural existentesasridcalidades (los sistemas locales de trabajo).
Para tratar de responder a las dos preguntas piEsteharemos dos analisis de regresion
multiple. En uno de ellos la escena neobohemiaé kervariable dependiente y con ello
trataremos de conocer qué factores influyen enrssepcia, si se quiere, cuales de ellos dan
cuenta de su localizacion. La idea principal efasilocalidades con este tipo de escenas se
corresponden con aquellas que son mas innovadocad $ econémicamente, y en particular,
por la presencia del sector neobohemio de la clesdiva. En el siguiente andlisis utilizaremos
la renta como variable dependiente, tomando losadeimdicadores, incluido el de escenas
neobohemias, como variable independientes. Nueshjetivo aqui es conocer si, con
independencia de los otros factores, la innovacidtural que suponen las oportunidades de

consumo cultural neobohemias explican diferencgaedta entre localidades.
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3. Escenas neobohemias: localizacion y efectos.

¢, Qué rasgos presentan los sistemas locales dgotrgba presentan una escena cultural
neobohemia?. Segun nuestros andlisis, estas esserasalizan en espacios territoriales que
presentan tanto innovacién social como econdneicagspecial, por la presencia de poblacion
inmigrante (tabla 2, modelo 1a). El tamafio del rmipo no parece influir en ello, y la densidad
de equipamientos de consumo cultural, en cambippre menor presencia de la escena
neobohemia. Aunque la variable que en mayor madideuenta de la presencia de esta escena
cultural es el volumen de clase creativa presemtel enercado de trabajo. Ahora bien, ¢ se trata
de clase creativa 0 de su sector neobohemio encuyar?. Los analisis muestran que,
descomponiendo a la clase creativa en sus tresragctlas localizacion de las escenas
neobohemian dependen de la presencia de poblacigpada que se integra en el nucleo de la
clase creativa, pero especialmente, del pequefmgrue suponen los neobohemians, aquellos
mas centrados en las labores creativas de indoiet@®sente cultural (tabla 2, modelo 1b).

Asi pues, la localizacion de las escenas neobokentadependen tanto de la existencia de
economias de escalas derivadas de la concentr@deipablacién o de equipamientos culturales,
sino mas bien de rasgos que dan cuenta de innovsc@al y productiva, y en particular, de la
presencia de los sectores mas creativos dentrca deropia clase creativa. Estos analisis
mostrarian que la medicion que se ha realizado @mta escena neobohemia, asi como de los
distintos grupos de clase creativa (entre ellosblmsemios) dan cuenta de la interrelacién que

entre ellas existen.
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Tabla 2. La localizacion de las la escena neobohersi
Regresion OLS (coeficientes de regresion estaratios)

Modelo 1la Modelo 1b
Tamafo ,033 -,031
Cohesion ,151 111
Diversidad ,248 ,261
Alta tecnologia ,108 ,077
indice de oportunidad cultura -,144 -,138
Clase creativa ,201
Nucleo creativo , 123
Profesionales creativos ,045
Bohemios , 144
Sector creativo ,030
R2 0,222 0,233

En negrita significativos a nivel 0,05.
Fuente: elaboracion propia a partir de datos des@2001.

Pero, ¢influye el caracter neobohemio de las esaarturales de las localidades en sus niveles
de renta?. Otros analisis han mostrado la impddade la presencia de la clase creativa o
algunos de sus sectores, pero ¢qué influencia laeim@ovacion cultural en términos de estilos
de vida que supone la escena cultural que estamalzando?. Nuestros andlisis vienen a
confirmar la relacion entre clase creativa y rem@,o0 también, la importancia del caracter
neobohemio de la escena cultural (tabla 3, moga&joMas concretamente, las variaciones en
niveles de renta se relacionan con la diversidkdcyeatividad, tanto social y econémica, como
también la cultural referida a los estilos de wida pueden desarrollarse en la localidad (esto es,
inmigracion, industrias tecnoldgicas, clase cre@atyvescenas neobohemias). No obstante, si
incluimos la diferenciacion entre diferentes sextade la clase creativa, el mayor efecto parece
provenir del nucleo y los profesionales, y en memedida del sector neobohemio (tabla 3,
modelo 2b). Asi pues, aunque en menor medida gpeskencia de los sectores mas creativos
del mercado de trabajo local, la innovacion progacy de estilos de vida que supone el sector y
la escena neobohemian se relacionan con la rentécipal, ademas de los rasgos que dan
cuanta de diversidad social. En cambio, la densidadportunidades de consumo cultural o el
tamafio demografico tienen efectos nulos o negativbse la renta, asi como también lo que se

refiere al sector de poblacién ocupada ligada adogicios personales.
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Tabla 3. Innovacion y renta locales: el papel de aescenas neobohemias.
Regresion OLS (coeficientes de regresion estaratbor®)

Modelo 2a Modelo 2b

Tamafio -,307 -,292
Cohesion ,220 , 176
Diversidad ,236 ,212
Alta tecnologia 462 ,389
indice de oportunidad cultura ,023 ,045
Clase creativa , 168

Nucleo creativo 211
Profesionales creativos , 143
Bohemios ,074
Sector creativo -,188
Escena neobohemia , 151 ,145
R2 0,669 0,686

En negrita significativos a nivel 0,05.

Fuente: elaboracion propia a partir de datos dek€e
2001.

Breves conclusiones: las bases culturales de la ovacion y el desarrollo local

El propdsito principal de este documento era candeg factores que dan cuenta de la
localizacion de la innovacion cultural en el amblitcal en término de escenas culturales
neobohemias, asi como su impacto sobre las difesede renta entre comunidades locales, con
independencia de otros factores relacionados com&vacion. Los resultados muestran que la
escena neobohemia, elhoso estilo de vida que se deriva de las oportunislatie consumo
cultural que refleja, se relaciona con la presemsaotros factores que dan cuenta de la
diversidad y la innovacion, tanto desde una petsf@esocial, como en atencion a los sectores
productivos y la composicién de la fuerza de tradapal. Pero ademas, que estas escenas
innovadoras se relacionan con la renta municipal,icdependencia de los otros factores.

Asi pues, en este breve trabajo hemos constataglcademas de la presencia de empresas
innovadoras, el desarrollo local depende de laviacidn que se deriva de la existencia de
contextos sociales y culturales que tienden a &llg, como muestran otros analisis. La novedad
aqui ha sido nuestro analisis de la escena neoli@h@mmas en general, la importancia de las
escenas culturales, en el sentido de que difereniastaciones de éstas, por los estilos de vida
que fomentan y permiten desarrollar, influyen editéimica socioecondémica local. Los estilos
de vida no son Unicamente un elemento que difexemdistintas comunidades locales, ademas

son un factor relevante para promocionar su ddgasacioeconomico.
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Evidentemente, de estos analisis cabria, al meno® pregunta: ¢como fomentar aquellos
estilos de vida innovadores que redundan en dra#l® local?. Las evidencias mostradas
sefialan que no se trata solo de grandes equipasienientado a la difusion cultural y la

atraccion de visitantes en base a los recursosmpatiales locales, sino de espacios que
permitan la sociabilidad por parte de grupos queehale la expresividad, la transgresion, el

exhibicionismo y el distribuye de la etnicidad ydigersidad, su estilo de vida.
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ANEXOS:

Anexo 1. Sectores de industrias innovadoras (codig&NAE)

CNAE-93 | Industrias innovadoras

244 Fabricacion de productos farmacéuticos

300 Fabricacion de maquinas de oficina y equipfusnmaticos

321 Fabricacion de valvulas, tubos y otros comptaseelectronicos

392 Fab_ricaci(’)n de trans_misores de radiodifusion wisién y de aparatos para la radiotelefonia y
radiotelegrafia con hilos

323 Fabricacion de aparatos de recepcién, grabgaiéproduccion de sonido e imagen

331 Fabricacion de equipo e instrumentos médicairgicos y de aparatos ortopédicos

332 Fabricacion Qe instrumentos y aparatos de_ medﬁi_iaﬁoaci(’)n, control, navegacion y otros fines,
excepto equipos de control para procesos induesrial

333 Fabricacion de equipo de control de proceghssiniales

334 Fabricacion de instrumentos de Optica y depeqiaitografico

335 Fabricacion de relojes

341 Fabricacion de vehiculos de motor

342 Fabricacion de carrocerias para vehiculos derpae remolques y semirremolques

343 Fabricacion de partes, piezas y accesoriontrieos para vehiculos de motor y sus motores

353 Construccién aeronautica y espacial

642 Telecomunicaciones

721 Consulta de equipo informatico

722 Consulta de aplicaciones informaticas y surmmimide programas de informatica

723 Proceso de datos

724 Actividades relacionadas con bases de datos

725 Mantenimiento y reparacion de maquinas derafjatontabilidad y equipo informatico

726 Otras actividades relacionadas con la infoaaéti

731 Investigacion y desarrollo sobre ciencias @dgsry técnicas

732 Investigacion y desarrollo sobre ciencias $e€ig humanidades

742 Sprv_icios técnicos de arquitectura e ingenieritrgscactividades relacionadas con el asesoramier
técnico

743 Ensayos y andlisis técnicos
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Anexo 2. Instalaciones de consumo cultural (c6dig@NAE)

CNAE-93 | Instalaciones culturales
553 Restaurantes
554 Establecimientos de bebidas
921 Actividades cinematograficas y de video
922 Actividades de radio y television
923 Otras actividades artisticas y de espectaculos
925 Actividades de bibliotecas, archivos, museo&3as instituciones culturales
926 Actividades deportivas
524 Otro comercio al por menor de articulos nu@rosstablecimientos especializados
525 Comercio al por menor de bienes de segunda,rearestablecimientos
714 Alquiler de efectos personales y enseres daznést
930 Actividades diversas de servicios personales
927 Actividades recreativas diversas
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Anexo 3. Clase creativa y sus sectores (cédigos CNO

Sectores creativos CODIGO Descripcion
CNO-94

201 Fisicos, quimicos y asimilados

202 Matematicos, actuarios, estadisticos y asimdad

203 Profesionales de la informatica de nivel superi

204 Arquitectos, urbanistas e ingenieros planificad de trafico

205 Ingenieros superiores

211 Profesionales en ciencias naturales

212 Médicos y odontdlogos

213 Veterinarios

214 Farmacéuticos

219 Otros profesionales de nivel superior de lédsah

221 Profesores de universidades y otros centresnsiefianza superior

222 Profesores de ensefianza secundaria

223 Otros profesionales de la ensefianza
NUCLEO 242 Economistas
(CORE) 243 Socidlogos, historiadores, filésofos, filblogpsicélogos y asimilados

252 Archiveros, bibliotecarios y profesionales akidos

261 Prgfe_sionales_as_ociados a una titulacién de 1&r gidversitario en ciencias fisicas,

quimicas y asimilados
262 Profe§i0_nales afso_ciados a una titilacion de 1éo aitiversitario en matematicas,
estadistica y asimilados

263 Profesionales de nivel medio de informatica

264 Arquitectos técnicos

265 Ingenieros técnicos

271 Profesionales asociados a una titulacion deitleruniversitario en ciencias natural

281 Profesores de ensefianza primaria e infantil

282 Profesores de educacion especial

283 Profesorado técnico de formacion profesional

292 Ayudantes de archivo, biblioteca y asimilados

293 Diplomados en trabajo social

251 Escritores y artistas de la creacion o det&apnetacion

354 Profesionales del mundo artistico, del espalttjcde los deportes
BOHEMIOS —

531 Modelos de moda, arte y publicidad

3041 Fotdgrafos y operadores de equipos de grabdeidmagen y sonido
PROFESIONALES 1 Direccion de las empresas y de las administrasipdblicas
CREATIVOS 231 Abogados Y fiscales

232 Jueces y magistrados

239 Otros profesionales del derecho

241 Profesionales en organizacion y administrad®empresas

272 Enfermeros
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les

291 Dirflo_mados en contabilidad y graduados socialéxgitos de empresas y activida
turisticas

301 Delineantes y disefiadores técnicos

302 Técnicos de las ciencias fisicas, quimicaslgglagenierias

303 Profesionales técnicos de la informatica

304 Operadores de equipos 6pticos y electronicos*

305 Profesionales en navegacion maritima

306 Profesionales en navegacion aeronautica

307 Técnicos en edificacion, seguridad en el tepajontrol de calidad

311 Técnicos de las ciencias naturales y profel@srauxiliares asimilados

312 Técnicos de sanidad

313 Diversos técnicos de sanidad no clasificadasilenicas anteriores

331 Profesionales de apoyo en operaciones finawjealgunas operaciones comercial

332 Representantes de comercio y técnicos de venta

341 Profesionales de apoyo de la gestion administrativa tareas administrativas
generales

351 Consignatarios y agentes en la contratacidnad® de obra

352 Técnicos especialistas de las Fuerzas de 8aduridetectives privados

353 Profesionales de apoyo de promocion social

*excepto el grupo 3041 que pertenece al sectorrbmhe
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